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Liebe Leserin, lieber Leser,

wow, unfassbar: 30 Jahre INTERGAST! 1988 wurde
mit viel Weitblick eine Gemeinschaft gegriindet, die
mittlerweile 41 Mitgliedsunternehmen umfasst.

Was 1988 mit enormem Mut und grofier
Verantwortung auf die Beine gestellt
wurde, hat sich Uber Jahrzehnte hinweg
zu der Gruppe entwickelt, die ich lhnen
nun mit diesem Jubilaumsmagazin
naherbringen maéchte.

Ich zitiere hier Henry Ford:
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Das drlicken wir mit unserer Arbeit am
besten aus. Denn INTERGAST hat wahrend
der letzten 30 Jahre ihre Wandlungsfahigkeit
bewiesen und ist mit ihren Mitarbeiterinnen,
Mitarbeitern sowie allen Mitmachern viele
Schritte gemeinsam nach vorne gegangen.
Traditionen sind tief verankert in all
unserem Tun. Die Chance, gemeinsam

die Zukunft zu gestalten, gibt uns Freiraume
fiir neue Ideen und Erfolge. Digitalisierung,
technische Fortschritte und veranderte
Anforderungen an Lebensmittel sind fiir uns
als Verbund wichtige Erkenntnisse.

Diese Herausforderungen gilt es heute wie
morgen mit neuen Losungen, Eigenmarken,
Ideen und Konzepten anzupacken.

Danke fiir 30 Jahre Zusammenarbeit!

Fur ein Jubildum, auf das wir gemeinsam stolz
sein konnen und das wir zu Recht auch feiern
werden. Auf weitere erfolgreiche Jahrzehnte im
Verbund der INTERGAST und zahlreiche

tolle Momente!

Herzlichst
lhr Ralf Lambert
Geschaftsfiihrer INTERGAST
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Mitglieder mit Herzblut G
Mitarbeiter, davon 580 Vertriebsprofis

Food-Service-Standorte

LKWs voller Qualitat und Frische
in 4 Landern: Deutschland,
Osterreich, Schweiz, Luxemburg 35
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Produkte unter MASTER CHEF EDITION,
Cuisine Noblesse, Monte Castello Professional

Service-Zentrale inmitten des Schwarzwaldes

Jahre Erfahrung
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GV-SERVICE Zentralmarkt o g
1963 eroffnete der G+C-Bereich der
Unter der Fiihrung von Selex, der heutigen Uber 50.000 Kunden im nordrhein- WASGAU den ersten Cash-&-Carry- Seit 1991 ist die Eigenmarke
MARKANT, griinden vier GrofShandels- westfalischen GroShandel aus Ge- Markt und kann heute auf mittler- CUISINE NOBLESSE eine eta-
unternehmen die INTERGAST Handels- werbe, Gastronomie und Hotellerie weile 76 WASGAU-Super- und -Ver- blierte Marke, die sich durch alle
1988 GEG RU NDET DURCH gesellschaft mbH. sprechen fiir die Servicequalitdt des brauchermdrkte und sieben C&C Segmente des Food-Service-

Vl E R M |TG Ll E D E R, | S T Unternehmens. Betriebe stolz sein. Marktes zieht.
INTERGAST HEUTE - HAMBERGER w“{&c

I M JA H R 2018 ) AU F Der GroBmarkt fiir Gastronomie & Handel “‘\'\“ﬁ“
41 MITGLIEDER ANGEWACHSEN. Das iiber 100 Jahre alte Unternehmen steht Metstermanr

fiir ein breites Sortiment, ein ausgezeichne- ' : Das Riigener Unternehmen steht
STO L Z B LI C K E N WI R AU F tes Preis-Leistungs-Verhaltnis und Spitzen- Mitglied von 1989 bis 2017 seit 1987 fiir fundierte Beratung
D | E B E D E U T E N D ST E N qualitat. und exzellenten Kundenservice.

MEILENSTEINE AUS
30 JAHREN INTERGAST
ZURUCK.

Seit mehrals 50 Jahren betreibt die Unterneh-
mergruppe Frey-Kissel Cash-&-Carry-Markte
in Rheinland-Pfalz.

LUPUS FOODSERVICE
Mitglied von 1988 bis 2003
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Seit fiinf Generationen steht das
Familienunternehmen fiir Vielfalt,
Leistung und Genuss.

V-MARKT

einfach besser einkaufen

Unter dem Markennamen V-Markt
bietet das 1865 gegriindete
Familienunternehmen Georg J.
Kaes GmbH in allen Vertriebs-
schienen einen ausgewogenen
Sortimentsmix.

| Guiden € Schmidt |
Mitglied 1993 bis 2017

EHNINGER
Mitglied 1993 bis 2003

ala
Food 4125w,mJL
Das Verpflegungs-Manage-
ment-System a la carte F&B
wird entwickelt und durch
die INTERGAST-Partner ver-
trieben. .

WALTHER [63)
Seit 100 Jahren ist der Fami-
lienbetrieb mit Leidenschaft
im GroBhandel ttig.
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Gastro - Servit®

Umfangreiches  Sortiment,
schnelle Lieferung und bes-
te Qualitdt - dafiir steht
Schwannberger im Bayeri-
schen Wald seit iber 30 Jah-

FRITZ JC OMER

GROSSVERBRAUCHER-SERVICE GMBH

In Hessen und Rheinland-
Pfalz versorgt Fritz Romer
Kunden aus Gastronomie,
Hotellerie und Gemein-
schaftsverpflegung.

LNOERS

DER FLEISCHEREI-PROFI,

Bereits in der fiinften Genera-
tion unter Familienfihrung
steht Enders fiir Partnerschaft
im Fleischerhandwerk.

i

Jmmer eine Idee voraus.
Nach diesem Motto passt sich
das familiengefiihrte Unter-
nehmen seit 1822 immer wie-
der den veranderten Kunden-
wiinschen an.
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W mostiers

Am Rhein zu Hause, geht der
1950 gegriindete Vollsorti-
menter flexibel und kompetent
auf alle Kundenwiinsche ein.

Neitzer

Lebensmittel Service-Partner

Der Familienbetrieb in der vierten
Generation steht fiir Vielfalt und
Flexibilitdt. Neben dem komplet-
ten Lebensmittelsortiment hat sich
Neitzer auf die Verarbeitung von
Wild spezialisiert.

10 JAHRE
INTERGAST

Unter dem Motto ,Erfolgreich in
die Zukunft” feiert INTERGAST in
Karlsruhe ihr 10-jahriges Jubilaum.

JAEGER
N

1834 gegriindet, hat das Unterneh-
men heute 400 Mitarbeiter und ist
im Bereich Cash & Carry tétig, be-
treibt aber auch Tankstellen und
Verbrauchermarkte.

inletgml

NATIONAL

Die Vertriebskooperation INTERGAST
NATIONAL wird gegriindet. Gemein-
sam wollen die INTERGAST-Partner
iiberregionale und nationale Kunden
in der Gastronomie, Hotellerie und
Gemeinschaftsverpflegung beliefern.

pioliolcs

Seit Giber 150 Jahren ist die PROHOGA
Partner der Gastronomie im siidwest-
deutschen Raum.
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Kundenndhe und innovatives Denken
stehen bei Netzhammer seit Giber 30 Jah-
ren im Vordergrund.

M
EGA
IN=U
hot Bigighige-
Das Unternehmen blickt auf eine 80-jah-
rige Tradition zuriick. Heute ist die MEGA

die grofte deutsche Fleischergenossen-
schaft und als Vollsortimenter tatig.

DISCHER

Mit hohen Qualitdtsstandards sorgt
Discher seit 1981 fiir Kundenzufrieden-
heit am Rhein.

Natthies & Séhne
.. fir alles Frisehe wnd Sohive
Das in Niedersachsen ansdssige Unterneh-
men iberzeugt als Fruchtimporteur und
Vollsortimenter seit Generationen durch
Frische und Qualitat.
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Der Spezialist fiir italienische und asia-
tische Lebensmittel mit Sitz in Niirn-
berg versorgt an fiinf Standorten Part-
ner aus Gastronomie und Hotellerie.

1951 als Lieferdienst gegriindet, ent-
wickelte sich das Familienunterneh-
men bis heute zu einem der fiihrenden
Gastronomie-Grohandler im siiddeut-
schen Raum.
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gv food union
GmbH

Zusammen mit Service-Bund griindet
INTERGAST 2003 die GV Food Union.
Diese strategische Kooperation starkt
gemeinsam den mittelstandischen GroR-
handel. Die GV Food Union erreicht einen
Marktanteil von ca. 25 % und wird so zu
einem der wichtigsten Marktteilnehmer.

1. INTERGAST
FORUM

in Kassel mit 77 Ausstellern

Seit 30 Jahren ist das GAFATEAM als Ein-
kaufs-, Handels- und Marketingverbund
von inhabergefiihrten, regionalen und
flexiblen Mittelstandlern am Markt.

§me-IMRz+HANSEN
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Mit 90 Jahren Erfahrung steht
Schwarz+Hansen fiir Kompetenz und
Zukunftsorientierung im GV-Zustell-
groRhandel.
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Mit langjahriger Erfahrung und
einem breiten Sortiment st
Prima-Food kompetenter An-
sprechpartner fiir Kunden im
nordlichen Deutschland.
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Tiefkih! - Frische

1982 wurde Isarfrost gegriindet
und iiberzeugt bis heute als Part-
ner im GroRverbraucherservice
durch Kompetenz, Zuverldssigkeit
und Service.

Gastro Service ist der verldssliche
Partner im norddeutschen Raum,
wenn es um individualisierte Losun-
gen geht.

Seit Gber 100 Jahren im Markt, hat
sich das Unternehmen durch seine
Produktvielfalt und Flexibilitdt als
Grofhdndler im Norden Deutsch-
lands einen Namen gemacht.

RATIO
Mitglied 2005 bis 2011

dagema

group

Als Einkaufsverbund von 31 GroR-
handelsunternehmen fiir Fleischerei-
bedarf biindelt die Dagema seit 1953
die Einkaufsaktivitaten der Unter-
nehmensgruppe und ist eine der leis-
tungsstarksten Europas.
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Die Zentralgenossenschaft des euro-
pdischen Fleischergewerbes ist seit
1947 die zentrale Anlaufstelle fiir das
Fleischerhandwerk. lhren Mitgliedern
bietet sie vielfaltige Handels- und
Dienstleistungsangebote.

He

Der Spezialist fiir Tiefkiihlkost ver-
sorgt Kunden im Norden Deutsch-
lands. Ein umfangreiches Frische- und
Trockensortiment erganzt das Ange-
bot von H&F.
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20 JAHRE
INTERGAST

INTERGAST feiert 20-jahriges Jubi-
laum! Die INTERGAST-Gruppe ist in
zwei Jahrzehnten zu einem der Big
Player in der Gastronomie, Hotel- .
lerie und Gemeinschaftsver- ;
pflegung geworden.
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MONTE
CASTELLO

Professional

Mit Produkten rund um die siid-
landische Kiiche bedient die Marke
MONTE CASTELLO PROFES-
SIONAL mediterrane Geschmacks-
vorlieben. Hier schlagen Herzen
hoher.

RuHM)‘ﬂl’

Seit Giber 90 Jahren und mittlerweile
in der vierten Generation ist das Fami-
lienunternehmen Rullko ein vertrau-
ensvoller Partner und Losungsanbie-
ter fiir seine Kundschaft.

LUDWIG NEGER
Mitglied von 2009 bis 2013

webshop Touch&0rder

Einfilhrung des eigenen Webshops
sowie der eigens entwickelten iPad-
Anwendung.

Handelshof

Mit 16 C&CMarkten und dem Liefer-
grofhandel ist die Handelshof-Gruppe
Ansprechpartner fiir Kunden in NRW und
Norddeutschland.

y S
ASLAN
N_imeorr &~
Neben dem breiten Sortiment zeich-
net das Braunschweiger Unternehmen
ASLAN Import vor allem die langjahrige
Erfahrung mit eigenen Gastronomie-
betrieben aus.

CASTELLS

Die INTERGAST-Eigenmarken werden nun
auch in Osterreich und der Schweiz ver-
trieben.

HANDELSHAUS

WEDL

Die Wurzeln des Tiroler Traditionsbetrie-
bes reichen zuriick bis ins Jahr 1904. Das
Handelshaus Wedl zahlt zu Osterreichs
Top-10-Lebensmittelbetrieben.

Auf einer Verkaufsfliche von iiber 4.000 m?
bietet MIGROMA ca. 12.000 Artikel an und
beliefert Kunden in Hockenheim und Um-
gebung.

EV Service GmbH

Die EV Service GmbH ist die Einkaufsgesell-
schaft der Evenord eG. Frische und Qualitat
mit Leidenschaft sind das oberste Gebot.

intergast
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Der neue Claim versinnbildlicht,
wie durch sehr gute Qualitat, ein
umfangreiches Sortiment und
enge Zusammenarbeit von Einzel-
nen als Verbund ein Projekt erfolg-
reich gelingt - ganz im Sinne von
,Und Dein Rezept funktioniert”,

{ CH
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Die Chef De Cuisine erscheint im
neuen Look - frech, aktuell, in-
spirierend und gerichtet an alle
Entscheider und weltoffenen
Menschen aus Gastronomie, Ho-
tellerie und Gemeinschaftsver-
pflegung.

INTER

NORGA
Im Marz hat INTERGAST den ersten Auftritt
auf der Internorga in Hamburg, der Leit-
messe fiir den AuBer-Haus-Markt.

\ -
MASTER CHEF

EDITION GARNELE

Die Marke MASTER CHEF EDITION erwei-
tert das Eigenmarken-Sortiment um absolute
Premiumprodukte mit Nachhaltigkeit und
Transparenz. Das erste Produkt der neuen
Marke: Garnelen aus den Mangrovenwaldern.

Mit 1.100 Mitarbeitern, 35400 Artikeln und
140 Kiihllastwagen ist LA PROVENCALE das
groRte Zentrum fir LebensmittelgroRhandel und
-vertrieb in der Region Luxemburg.

“Niggemann
Mitglied von 2016 bis 2017

| Mastercrer

\\ EDITION
-

MASTER CHEF
EDITION BEEF

Das zweite Premiumprodukt ist
unter der Marke MASTER CHEF
EDITION auf dem Markt. Bestes
argentinisches Rindfleisch steht
fiir authentischen Genuss mit
gutem Gewissen. Die Rinder ver-
bringen ihr Leben unter freiem
Himmel und werden nur von er-
fahrenen Gauchos geziichtet.
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Die Stockhausen Food Spezialitdten
GmbH bietet neben klassischen
Fleischspezialitdten sowie Backwaren
und Convenience-Produkten allerlei
Exotisches fiir Kunden im Norddeut-
schen Raum.

intergast
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Bereits seit 30 Jahren sorgt INTERGAST bis heute gemeinsam mit allen Mit-
gliedern und Lieferanten fiir Qualitdt und Geschmack in den Kiichen zahl-
reicher Kunden aus Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsverpflegung.
Wenn das kein Grund zum Feiern ist! Und genau das machen wir auch im
Jubildumsjahr 2018.

-~ . MASTERCHEFEDITION FISCH

Die Mission: beste Qualitdt und Verantwortung fiir die
Umwelt. Somit ist die Lieferkette transparent bis auf den
Teller im Gastraum. Handische Filetierung fiir besonders
hochwertige Zuschnitte und nachhaltige Fischerei sind im
Geschmack spiirbar.

J% INTERGASTRA

Die ganze Welt des Gaste-Business

Im Februar hat INTERGAST ihren ersten Auftritt auf der Intergastra in
Stuttgart, der Fachmesse fiir Hotellerie und Gastronomie.

MASTER CHEF

EDITION

INTERGAST

ON-LINE

Dein Kiichen-Management-System

Das neue, iiberarbeitete EDV-System fiir die Gastronomie, Hotellerie und
Gemeinschaftsverpflegung bietet mit 20 individuellen Bausteinen und
einer modernen Strukturierung Hilfestellungen fiir alle taglichen Aufga-
ben im Kiichenmanagement.
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Rainer

Wie alles

begann...

EINE ZEITREISE ZU DEN
ANFANGEN VON INTERGAST

Herr Hartmann, Sie waren der erste Geschiiftsfiihrer von
INTERGAST und haben somit die Anfinge im Jahr 1988
miterlebt. Was ist Ihnen als entscheidender Moment

wdhrend der Griindungsphase im Geddchtnis geblieben?

ntstanden ist INTERGAST aus ihrer Historie heraus in den spaten 80ern. Einige
Mitglieder der Selex, spatere MARKANT, sagten der Zentrale: ,lhr misst fiir
eure Kunden im Bereich Groverbraucher etwas tun, sonst lauft uns im Wettbe-
werb mit etablierten Anbietern die Zeit weg und wir kommen ins Hintertreffen.”
Als Reaktion entschloss sich damals die Selex-Zentrale in Offenburg, jemanden fiir eine Neu-
strukturierung zu suchen. Ein Headhunter sprach Leute deutschlandweit in der gesamten
Branche an und so kam ich dann ins Gesprach. Damals war ich bei Rewe in Hamburg als ge-
schaftsfiihrender Gesellschafter tatig. Man kontaktierte mich und nach einigen ersten Treffen
gab es in Offenburg ein offenes Gesprdch. Die Vorstellungen der Selex waren zu Beginn der
Gesprdche kontrdr zu meinen, aber am Ende kamen wir zusammen und packten das Projekt
INTERGAST an.

Wie gingen Sie die Arbeit
und die neue Unternehmensidee an?

m 2.Januar 1988 begann ich meine Arbeit in der Englerstraie in

Offenburg gemeinsam mit Herrn Kiel, einem Mitarbeiter der

MARKANT, in einem 15m? grofen Zimmer mit zwei Schreib-

tischen und zwei Biirostiihlen. Damit war der Raum damals mehr
als gefiillt und man konnte sich kaum mehr drehen. Wir iberlegten in unserem
kleinen Biiro, was wir machen konnten, und merkten relativ schnell, dass un-
sere Vorstellungen sich nicht immer mit denen von anderen Mitgliedern deck-
ten. So begannen damals Gespréche und die Uberzeugungsarbeit vor Ort bei
Lieferanten und den GroRhandlern zugleich. Es war schwierig, die individuel-
len Leistungen zu erfahren. Die ersten Monate waren knochenhart. Gerade
wurde die Selex in die MARKANT integriert und alle Augen waren auf diesen
neuen Verbund gerichtet. MARKANT verhandelte nach wie vor die Zentralkon-
ditionen, die spatere Gesellschaft INTERGAST sollte die ,Hauskonditionen®im
aktiven Warengeschaft koordinieren.

Wie entstand der Name INTERGAST?

ir schlugen ,SGS“ - Selex-GroRverbraucher-Servicegesell-
schaft - vor, doch es dauerte nicht lange und es kam der
Widerspruch eines bedeutenden Selex-Partners. ,SGS* war
zu nah an seinem Firmennamen, und bevor es Verwechs-
lungen geben konnte, musste ein neuer Name definiert werden. So entstand in
einem Puzzlespiel der heutige Name INTERGAST. Kaum waren Name und Logo
angemeldet, bekamen wir erneut Wind von vorne. Die Gesellschaft Intergastra
in Stuttgart, ein Messeveranstalter, funkte uns wegen des Namens dazwi-
schen. So vereinbarten wir letztendlich als Kompromiss, dass unter unserem
Namen/Logo keine eigenen dffentlichen Messen veranstaltet werden.

Einige Herausforderungen galt es also anzunehmen.
Wie ging es weiter?

ufrieden konnten wir endlich loslegen. Mit vier Griindungsge-
sellschaftern begannen wir unsere weiteren Verhandlungen.
Parallel fiihrten wir erste Industriegesprache. Damals gab es
schon bedeutende Marktteilnehmer: Nestlé, Knorr, Meistermarken
und Markenteam. Waren diese vier groen Industriepartner nicht gewesen,
hatten wir INTERGAST nicht stemmen kdnnen. Aus jahrelanger vertrauens-
voller und erfolgreicher Zusammenarbeit mit diesen Unternehmen hatte ich
mir einen ,Vertrauensbonus® erarbeitet und so bekamen wir auch die notwen-
dige Unterstiitzung. Die Industrie wollte jedoch auch wissen, welche Gegen-
leistungen sie fiir ihre Angebote erhalten wiirden. Es wurden Listungsunter-
schiede deutlich, die es galt von Seiten INTERGASTS zu begradigen. Es lag an
mir, eine Basis fiir Vertrauen zu schaffen und dieses Ziel zu erreichen. Wir
stellten uns zu Beginn mit vier Gesellschaftern einem nationalen Wettbewerb.
Als ich 2006 aufhorte, konnten wir unseren Umsatz im guten dreistelligen
Millionenbereich verzeichnen.
Ich fuhr durch Deutschland, verkaufte die Idee INTERGAST und {iberzeugte neue
Gesellschafter, nicht nur innerhalb der MARKANT. So haben wir in 19 Jahren, in
denen ich INTERGAST fiihrte, das Unternehmen aufgebaut. Wir entwickelten Step
by Step und systematisch unseren Verbund weiter und waren immer darauf be-
dacht, alle Mitglieder gleich und fair zu behandeln und zufrieden zu stellen. Der
Ursprung war bei vielen GroRhandlern hauptsachlich das G+C-Geschaft, was sich
auch im Laufe der Jahre durchaus wandelte hin zum Zustellbereich. Durch die

verdnderten Anforderungen mussten wir Logistiken neu iiberdenken. Marketing
und Vertrieb bauten wir ebenso allmahlich auf. Mit einem ersten Folder von
vier Seiten und 18 bis 24 Produkten machten wir monatlich auf unsere Angebote
aufmerksam. Die Eigenmarken wie ,Cuisine Noblesse” wurden sorgfltig und be-
hutsam entwickelt, wobei wir immer die Qualitdt in den Vordergrund stellten.

Was waren die grofiten Hiirden, die Sie und die
INTERGAST zu Beginn nehmen mussten?

ie groten Hiirden lagen in der Skepsis, dass eine solche Auf-

gabe iberhaupt Erfolg haben konnte, und zwar sowohl im

Industriebereich als auch bei den Mitgliedern. Es gab in den

ersten beiden Jahren zahlreiche Probleme und auch Schwie-
rigkeiten und ohne Unterstiitzung einiger ,Mitstreiter” bei den Gesellschaftern
und im eigenen Haus hatte es auch schiefgehen konnen. Aber mit den ersten
Erfolgen und der Integration weiterer Gesellschafter konnten wir unseren ein-
geschlagenen Weg erfolgreich fortsetzen. Natirlich verlduft der Aufbau eines
Unternehmens Uber so viele Jahre nicht immer nur erfolgreich. Es gab auch
schmerzhafte Riickschlage. Ich erinnere mich noch genau an den Tag, als ich
die Mitteilung erhielt, das ein bedeutender Partner aus dem INTERGAST-Ver-
bund ausscheidet und sich einer anderen Organisation anschliet. Das war ein
richtiger Tiefschlag fir mich. Ich dachte sofort an die Konsequenzen bei den
anstehenden Gesprdchen mit der Industrie und die AuRenwirkung auf den
Markt. Aber auch diese schwierige Phase haben wir gut gemeistert.

Was war der schonste Moment in Ihrer Laufbahn
als INTERGAST-Geschiiftsfiihrer?

ch weid nicht, ob es den schonsten Moment gab, es gab viele schone

Momente. Fiir mich war es immer ein gutes Gefiihl, wenn es mir ge-

lungen war, ein neues Unternehmen iiberzeugt zu haben, zu

INTERGAST zu kommen. Ich hatte zum Beispiel damals sehr um die
VLG gekampft. Die VLG war sehr bedeutend und am Markt etabliert und es
brachte uns nach vorne, als dieser Partner zu uns wechselte. Auch war es lange
undenkbar, dass INTERGAST und Service-Bund eine gemeinsame Einkaufs-
gesellschaft ,GV Food Union® griindeten. Dieser Zusammenschluss und die
Biindelung der Krafte waren ebenfalls ein echtes Highlight fiir mich. Aber
vielleicht war mein schonster Moment der, als wir die Griindungsinvesti-
tionen nach nur drei Jahren begleichen konnten. So etwas vergisst man nicht,
zumal wenn es viel schneller gelingt als geplant. Und stolz bin ich darauf,
dass kein einziges Unternehmen uns verlassen hat, weil die Leistung nicht
stimmte.

Was wiinschen Sie INTERGAST fiir die Zukunft?

unachst freue ich mich tiber die 30 Jahre, die INTERGAST

jetzt schon erfolgreich am Markt tatig ist,

und hoffe natirlich noch auf viele wei-

tere gute Jahre. Dann wiinsche ich
INTERGAST Kontinuitdt in der Fiihrung und
den weiteren Ausbau der Mitgliederstruk-
tur. Die Herausforderungen der kommen-
den Jahre sind andere als zu meiner Zeit;
sie zu erkennen und gemeinsam zu
meistern, das wiinsche ich INTERGAST
von ganzem Herzen.
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30 Jahre INTERGAST. Das ist eine stolze Zahl.
Sie selbst sind seit 2015 Geschiiftsfihrer von
INTERGAST. Wie sind Sie mit der Herausforderung
als Geschdftsfiihrer umgegangen?

s galt die Herausforderung anzunehmen, ein Unternehmen, das seit

1988 erfolgreich am Markt ist, weiterhin fir die Zukunft zu risten. Ein
so stark personifiziertes Business erfordert Gesprache und Entscheidungen
von Mensch zu Mensch. Wir legen im Team grofSten Wert darauf, fair und of-
fen alle Entscheidungen zu diskutieren und von allen Seiten zu betrachten.
Der Umgang mit Mitarbeitern und Gesellschaftern ist bei INTERGAST sehr
von gegenseitigem Respekt geprigt und so erfordert es auch ein Stiick weit’
Mut, Schritte gemeinsam zu gehen, die alle Beteiligten weiterbringen. Dieser
Mut wird eben am Ende des Tages auch meistens belohnt. Wenn man Risiken
eingeht, ist das immer auch eine Chance, einen Schritt nach vorne zu gehen
und etwas zum Positiven zu verandern. .

Sie mussten wéihrend dieser Zeit sicher auch einige
schwierige Entscheidungen treffen. Wie gehen Sie
mitsolchen Situationen um?

E s liegt in der Natur der Dinge, dass in einem solchen Prozess auch Ent-
scheidungen getroffen werden mussen, die unter Umstanden nicht ganz
einfach sind. Aber auch diese Situationen kdnnen und miissen geldst werden.
Es geht dann in erster Linie darum, Feedback einzuholen, sich zu besprechen
und gemeinsam abzustimmen. Und in letzter Konsequenz ist es wichtig, dass
man Entscheidungen, die getroffen wurden, auch tatsdchlich in die Tat umsetzt.

Was sind lhrer Meinung nach die bedeutendsten
Meilensteine in der nun 30-jéihrigen
INTERGAST-Geschichte?

ch denke, ein ganz wesentlicher Meilenstein war bereits die Griindung von
INTERGAST vor 30 Jahren. Die Erkenntnis, dass es viele Vorteile bringt,
wenn der Mittelstand sich zusammenschliefit, war damals ein gro8er Schritt.

INTERUIEW .

Man war bereit an Gemeinsamkeiten zu denken. Das war 1988 sehr fort-
schrittlich gedacht. Heute begegnet man Kooperationen offener, aber vor 30
Jahren war ein solches Projekt sicherlich noch keine einfache Aufgabe. Ab-
gesehen davon war die Entscheidung, Eigenmarken zu produzieren, ein wirk-
lich groRer Meilenstein fiir die INTERGAST. Durch die Implementierung der
Eigenmarken-Sortimente konnten wir uns im Markt klar behaupten.

Bleiben wir bei den Eigenmarken. Das Sortiment
wird immer stéirker ausgebaut, gerade wurden die
neuven Produkte der Premiummarke MASTER CHEF
EDITION Fisch vorgestellt. Was sind die ncéichsten
Ziele im Hinblick auf die INTERGAST-Eigenmarken?

H ier wird uns der Markt zeigen, wie es weitergeht. Natirlich schauen wir
immer, an welcher Stelle wir unsere Sortimentsbereiche noch aus-
bauen konnten, wo wir eventuell Liicken haben. Aber im Endeffekt werden der
Markt und unsere Kunden Anforderungen an uns stellen. In der Weiterent-
wicklung der INTERGAST-Eigenmarken richten wir uns ganz klar nach diesen
Bedirfnissen und Wiinschen.

Spannend ist hier die Frage, wie die Eigenmarken
in Premiumqualitdt entstehen: angefangen
beider Idee, der Auswahl der Zulieferer bis hin zur
Vermarktung.

ir schauen uns zu Anfang unsere Sortimente an und analysieren, wo

Bediirfnisse bestehen und Liicken geschlossen werden kdnnten. Wir
in der Zentrale in Offenburg erarbeiten Merkmale und Anforderungen an Qua-
litdt und Lieferanten und sobald erste Fakten zusammengetragen wurden,
gibt es einen Arbeitskreis Einkauf. Hier sitzen samtliche Einkduferinnen und
Einkdufer unserer Mitglieder und sogar Geschaftsfiihrer selbst an einem Tisch
und es wird anhand der vorgetragenen Fakten diskutiert. Nur gemeinsam wer-
den Entscheidungen getroffen. Nach diesem Meeting und einer Einigung auf
Qualitdt und Hersteller werden in der Zentrale Verpackungen, MarketingmaB-
nahmen und Produktschulungen entwickelt. Beim Markt vorgestellt wird das
neue Produkt dann meist im Rahmen eines grofRen Events oder einer Messe, um
direkt Feedback vom Kunden zu bekommen. Um den Kreis zu schlieRen, gibt
es Mitarbeiterschulungen, die oftmals von Herrn Schmorde geleitet werden.
Schulungen deshalb, damit der AuRendienst fachlich unterstiitzt wird und
seinen Kunden Zubereitungshinweise weitergeben kann.

Gibt es bereits konkrete Pldine fir die nahe
Zukunft von INTERGAST?

G anz besonders wichtig wird es in der Zukunft sein, die Gemeinsamkeiten
aller INTERGAST-Partner noch starker auszuarbeiten und hervorzuhe-
ben. Diese gemeinschaftlichen Elemente miissen wir verinnerlichen und tag-
taglich leben. Hier miissen wir alle gemeinsam an einem Strang ziehen, denn
genau diese Gemeinsamkeiten sind unsere Starke und unser Anspruch. Durch
die enge Zusammenarbeit und den stdndigen Austausch sind wir im Markt
stark aufgestellt. Die Potenziale, die unsere Gemeinschaft birgt, wollen wir
weiter ausbauen und nutzen. Kundenbediirfnisse unserer Gesellschafter gilt
es abzufragen und zu decken, und regionale Lieferanten sollen auch in Zukunft
weiter gestarkt werden.

Dieses Jahr wird der neue INTERGAST-Onlineshop
gelauncht. Wie wichtig werden Onlinethemen fiir
INTERGAST in Zukunft sein? Gerade Gastronomen
sind immer mehr mobile first.

N atiirlich ist fiir uns in dieser Hinsicht das Thema Onlineorder der we-
sentlichste Faktor. Fur unsere Gesellschafter und deren Kunden
spielen Onlinelosungen eine immer wichtigere Rolle. Da sind wir aktuell auf
einem sehr guten Weg. Unseren Onlineshop haben wir optimiert und moder-
nisiert. Parallel dazu haben wir dieses Jahr unser neues INTERGAST ON-LINE
Kiichen-Management-System gelauncht. Uber 20 verschiedene Bausteine
ermdglichen eine ganz individuelle Nutzung. Es freut mich natiirlich ganz
besonders, dass wir die neuen Onlineldsungen gemeinsam auf den Markt
bringen. Stetig werden wir diesen Bereich weiter ausbauen, um auch hier den
sich verandernden Kundenbediirfnissen gerecht zu werden. Jedoch mochte
ich an dieser Stelle noch einmal ins Bewusstsein rufen, dass beim Thema Digi-
talisierung eins oft unbeachtet bleibt: Die Gastronomie ist und bleibt ein sehr
stark personenabhangiges Business. Gastronomen brauchen schnelle Losun-
gen, die unsere GroRhandler vor Ort losen.

Man bendtigt Menschen, denen man vertrauen kann, denn was will der
Gastronom von seinem Handler des Vertrauens?

1. Er mochte eine umfangreiche Lieferung.
2. Der Gastronom braucht Ad-hoc-Lieferungen bei
unvorhergesehenen Herausforderungen.
3. Personliche Ansprechpartner sind fiir den Gastronomen unerlasslich.

Bilden wir zu diesen Bediirfnissen von Gastronomen Schlagworte, so sind wir
bei der Reihenfolge:

WARENVERFUGBARKEIT <> WARENVERSORGUNG => MENSCH.

Eine Betrachtungsweise, die INTERGAST ausmacht.
Regionalitéit, Individualitéit und Dienstleistungen
sind drei Vorteile des Verbundes INTERGAST. Was
denken Sie, welche weiteren Herausforderungen
wird es in den kommenden Jahren geben?

Eine Herausforderung wird auf jeden Fall sein, unsere regionalen Lieferanten
weiter zu starken und Kundenbediirfnisse von unseren Gesellschaftern und
natiirlich den Gesellschaftern selbst zu decken. Unser Portfolio der Dienst-
leistungen wird ebenfalls stetig weiter ausgebaut, denn so stdrken wir den
Verbund und den Gemeinschaftsgedanken. Der klassische Kunde aus der Gas-
tronomie steht im Fokus. Ebenfalls werden wir die Kunden der Gemein-
schaftsverpflegung mit neuen und bewahrten Losungen weiter versorgen.
Auch hier kommt es uns zugute, wenn wir

als Gruppe Sortimentsbereiche und
Lieferanten biindeln und auf un-
sere Gemeinschaft setzen. Das
macht uns aus, heute ebenso
wie in Zukunft.
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PFALZISCH-SAARLANDISCHE
KUNDENNAHE MIT PERSONLICHKEIT

Seit 1963 beliefern wir Kunden in der Region
Rhein-Pfalz-Saar. Die Menschen von hier
sind uns wirklich wichtig. Deshalb legen wir
nach wie vor Wert darauf, jedem Kunden mit
entsprechender Wertschatzung zu begeg-
nen. Als Nahversorger kennen wir die Kun-
den und Lieferanten personlich und unser
Gastro-Liefernetzwerk garantiert Piinkt-
lichkeit und Frische. ,Haben wir nicht"
oder ,Schaffen wir nicht®, das gibt’s bei
uns nicht! Fir unsere Kunden und ihre
Gaste geben wir immer unser Bestes.

SPEZIALITATEN
AUS DER REGION

Die Leidenschaft fiir unsere Region spiegelt sich auch
in unserem Sortiment wider. Besonders stolz sind wir
auf unsere verschiedenen regionalen Spezialitaten,
die in den Schwesterbetrieben des WASGAU-Konzerns
produziert werden und authentisch nach der Region
Rhein-Pfalz-Saar schmecken. Unter anderem werden
in unserer unternehmenseigenen Metzgerei tdglich
frisch und nach eigenen, traditionellen Rezepturen
Wurstwaren hergestellt.

-IHDI g
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Alpenhain

Wir machen mehr aus Kase.

)
PistaRomana

Frisch. Traditionell. Ttalienisch.

Mit unseren frischen Pasta-
Spezialitaten, hergestellt nach
traditionell italienischen
Rezepten, bieten wir den
Mitgliedern der INTERGAST
und ihren Kunden ein breites
Produktsortiment - von den
Klassikern wie Maxi-Ravioli,
Tortellini oder Lasagne bis hin
zu unserem Topseller:
den gefiillten Cannelloni.

INTERGAST ist seit Jahren ein
wichtiger und enger Partner
unserer Pasta Romana GmbH.

Klassiker und Produktinnovationen i unsere Kunden -
Vilen Dank FUr die Zusammenarbeit und Gratulation!

Wir von ALPENHAIN sind stolz darauf, unseren Kunden mehr als [
nur Kdse zu bieten. Dazu gehoren Klassiker wie original Obazda,
hergestellt nach traditioneller Rezeptur. Aber auch Neuheiten wie
die innovative Camembert-Creme, mit der wir erstmals den
beliebten Weichkase als Aufstrich aufs Brot bringen.

Die gute Partnerschaft mit unseren Kunden spornt uns dabei
standig zu neuen kreativen Ideen an.

Wir gratulieren INTERGAST
herzlich zum 30-jahrigen
Bestehen und freuen uns auf viele
weitere erfolgreiche Jahre und
gute Zusammenarbeit.

| Vielen Dank an INTERGAST fiir die ausgezeichnete Zusammen-
arbeit und ganz herzliche Gliickwiinsche zum Jubildum!

] www.pasta-romana.de
www.alpenhain.de P

et

kt
adel & Abhol™”

e

mITMACHER KL,

AUF DEUTSCHLANDS
SCHONSTER INSEL

Wir von Riigen C & C sind auf der schonsten
Insel Deutschlands zuhause. Dass wir als
Familienunternehmen mit unserer wunder-
baren Heimatregion verwurzelt sind, ist klar.
Dadurch kennen wir regionale Besonder-
heiten bestens, sind aber auch mit den
Herausforderungen und Problemen unserer
Kunden vertraut.

Wenn es um Lésungsansdtze und Kunden-
service geht, uberzeugen wir deshalb mit
individueller Beratung und Flexibilitat. Egal
in welcher Situation, wir gehen immer best-
moglich auf die Wiinsche und Bediirfnisse
unserer Kunden ein.
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INTERGAST IM HERZEN 90
Schon seit 1990 sind wir INTERGAST-

Gesellschafter, sind also einer der dienst-
dltesten Gesellschafter. Mit all unseren Mit-
arbeitern leben wir den INTERGAST-Gedan-
ken jeden Tag und stehen absolut hinter der
Idee, dass der Zusammenschluss einzelner
mittelstandischer Unternehmen fiir alle
Partner nur Vorteile bringt. Das erkennt man
zum Beispiel an dem hochwertigen und
vielseitigen Eigenmarken-Sortiment. Nur
durch INTERGAST haben wir iiberhaupt die
Maglichkeit, unseren Kunden so tolle Quali-
tatsprodukte zu absolut fairen Preisen anzu-
bieten. Besonders stolz sind wir auf das
MASTER CHEF EDITION BEEF.

Besser kann ein Steak kaum sein!

MITGLIED SEIT 1990
MITARBEITER 82

GESCHAFTSFUHRER \ '

UND DIE 5. GENERATION
STEHT BEREITS IN DEN
STARTLGCHERN.

An der Unternehmensspitze stehen mittler-

4
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" EIN FAMILIENPROJEKT

weile die beiden Séhne von Hermann und
Inge Mitsch.

GEMEINSAM STARK
DANK INTERGAST

Seit 1996 sind wir Mitglied bei INTERGAST,
zuerst als Kooperationspartner und seit 2013
schlieRlich als Gesellschafter. Die langjahrige
Zusammenarbeit mit unseren INTERGAST-
Partnern hat unsere Stellung im Markt deutlich
gestarkt. Der Zusammenschluss aus selbststan-
digen GroBhandelsunternehmen und die daraus
entstehenden Synergien bieten uns Vorteile
gegeniiber dem Wettbewerb. Wir kdnnen nicht
nur auf unsere eigenen Erfahrungen zurtickgrei-
fen, sondern auch auf die unserer Partner.
Das hilft oft weiter und
verschafft Weitblick! : b
N d (29
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GRUNDUNG

Die heutige MIGROMA wurde 1981 von Hermann
und Inge Mitsch gegriindet. Die Wurzeln unseres
Unternehmens reichen allerdings zuriick bis in das
Jahr 1928. Schon damals baute der Grofvater von
Inge Mitsch einen GrofRhandel fir Molkereipro-
dukte auf, dessen Fiihrung Inge Mitsch gemeinsam
mit ihrem Ehemann Hermann Mitsch 1973
iibernahm. Nachdem das Ehepaar 1981 einen
modernen Lebensmittelgrohandel mit einer
Marktfliche von 800 m? aufgebaut hatte, er-
folgte die Umbenennung in MIGROMA, die
Abkiirzung fiir Mitsch Grofmarkt. Seither
wurde das Unternehmen immer weiter
ausgebaut. Heute befindet sich an unse-
rem Standort Hockenheim auf einer
Flache von 4000 m? ein moderner

Cash & Carry Abholmarkt.

MITGLIED SEIT
KOOPERATIONSPARTNER SEIT

MITARBEITER

GESCHAFTSFUHRER
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ALY BRULLE

BRULLE & SCHMELTZER,
BEIRATSVORSITZENDER DER INTERGAST

GEMEINSAMES KNOW-HOW,
KUNDENNAHE UND
REGIONALITAT SIND DIE
VORTEILE DER INTERGAST

Herr Briille, Sie sind Beiratsvorsitzender der
INTERGAST. Seit wann haben Sie dieses Amt inne
und was sind Ihre Aufgaben?

men. Die grundlegenden Aufgaben des Beirats er-

geben sich aus der Beiratsordnung, die vorsieht,
dass der Beirat die Geschaftsfuhrung unterstitzt so-
wie sich regelmafig von ihr Uber Geschaftsentwick-
lungen unterrichten Llasst.

Ich habe den Beiratsvorsitz im Jahr 2010 tibernom-

Hat sich die Arbeit im Beirat in den letzten
Jahren verandert?

ie eigentliche Arbeit hat sich - abgesehen
D von einigen notwendigen Anpassungen -

nicht wesentlich verandert. Was sich aus mei-
ner Sicht allerdings gewandelt hat, ist, dass heute
nicht mehr nur eine reine Informationsweitergabe
seitens der Geschaftsfliihrung stattfindet. Vielmehr
bewegen wir uns seit einigen Jahren hin zu einer stra-
tegischen Zusammenarbeit aller Beteiligten. Sowohl
die Beiratsmitglieder selbst als auch andere Gesell-
schafter nehmen uber den Beirat verstarkt Einfluss
auf die Entwicklung der Gruppe. Das empfinde ich
personlich als sehr wichtig!

Mittlerweile sind deutlich mehr Gesellschafter an
der INTERGAST beteiligt als in den Anfangsjahren.
Welche Vorteile und Maglichkeiten ergeben sich
daraus?

aturlich ergibt sich daraus fur uns zuerst ein-
N mal eine starkere Position innerhalb des

Marktes. Das ist ein gro3er Vorteil bei Gespra-
chen mit der Industrie und auch fir unsere Stellung
bei den Kunden. Ganz wesentlich ist auBerdem das
Know-how, das jeder einzelne Gesellschafter mit-
bringt und das im Endeffekt allen Partnern in der
Gruppe zugutekommt.

Auch der Markt hat sich in den vergangenen
Jahrzehnten gewandelt. Woran sehen Sie das
am deutlichsten?

ie Einkaufsmacht und die Qualitat der

D grofen Player in unserem Markt neh-
men deutlich zu. Speziell wir mittel-
standischen Unternehmen sind aus meiner Sicht

deshalb immer mehr darauf angewiesen, unsere Qua-
litaten in der Kundenbetreuung und unser Wissen

Uber die regionalen Markte zu erhalten und auszu-
bauen. Die Digitalisierung stellt uns dabei jedoch vor
grofRe Herausforderungen. Denn insbesondere die
Grof3en unserer Branche haben hier natirlich viele
Maoglichkeiten, womit sie den Druck auf die anderen
Marktteilnehmer deutlich erhéhen.

Inwiefern sind deshalb — auch fiir INTERGAST —
neue Herangehensweisen gefordert?

ir mussen uns in diesem Umfeld, das mehr
W und mehr von der Digitalisierung gepragt

ist, in vielen Bereichen neu aufstellen. Ge-
genuber national gefuihrten Konzernen mégen wir
noch den Vorsprung in der direkten Kundenansprache
haben, aber auch diesen Vorteil werden wir nur wei-
terhin nutzen konnen, wenn wir die entsprechenden
Grundvoraussetzungen dafir schaffen. Hierbei ist
INTERGAST flir uns unverzichtbar. Sie unterstitzt die
Gesellschafter zum einen durch den zentralen Marke-
tingauftritt und zum anderen durch das Bereitstellen
zukunftsweisender IT-Plattformen, die kundenbezo-
gene, aber auch interne Prozesse erleichtern und op-
timieren.

Was denken Sie, wie wird die Zukunft
der Branche aussehen?

ration in unserer Branche stehen, sowohl auf

Grofthandler- als auch auf Kundenseite. Wachsen-
de Kundenverbiinde stellen uns als Grofthandler vor
die Aufgabe, Kundenbedirfnisse auch zunehmend
Uberregional erfullen zu mussen und dabei die Digita-
lisierung stets im Blick zu behalten.

Ich denke, wir werden vor einer weiteren Konzent-

Zu guter Letzt: Was wiinschen Sie INTERGAST fiir
die Zukunft?

enn wir den Weg, den wir gerade beschreiten,
W konsequent weitergehen, haben wir als

INTERGAST eine enorme Chance. Unser ge-
meinsames Know-how, unsere Kundennahe und Regio-
nalitat sind die Vorteile, mit
denen wir uns von Wettbewerbern
mafigeblich absetzen konnen.
Ich wiinsche der INTERGAST
und damit uns allen, dass
wir diesen Weg erfolg-
reich weitergehen, und
freue mich auf unsere
gemeinsame Zukunft.
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GROSSHANDELSVERBUND,
GROSSVERBRAUCHER-
SERVICE UND SERVICE-
ZENTRALE. ABER WAS
GENAU HEISST DAS

EIGENTLICH?

EINE STARKE GEMEINSCHAFT

INTERGAST ist ein Verbund von mittler-
weile 40 mittelstandischen Lebensmittel-
Grohindlern aus Deutschland, Osterreich,
der Schweiz und Luxemburg. Als Gastro-
GrofRverbraucherservice versorgt diese
Kunden aus Gastronomie, Hotellerie und
Gemeinschaftsverpflegung an liber 150
Standorten mit einem Vollsortiment. Uber-
regional und national agierende Kunden und
Einkaufsverbande finden mit INTERGAST
National ein flachendeckendes Netzwerk
von Mitgliedsunternehmen als Service-

partner und Lieferant. Das Verantwortungs-
bewusstsein von mittelstandischen Unter-
nehmen garantiert dabei absolute Zu-
verlassigkeit. INTERGAST National regelt
und organisiert dabei die gesamten Ab-
laufe. Das Erfolgsrezept ist die Biinde-
lung der Krdfte und Kompetenzen aller
Partner. INTERGAST ist deshalb mehr als
nur der nationale Partner. Alle Mitglie-
der sind vor Ort, kennen ihre Regionen
und die Bedirfnisse ihrer Kunden ganz
genau.

INTERGAST
BIETET LOSUNGEN

Um ihre Mitgliedsunternehmen und ihre Kunden best-
maglich zu unterstiitzen, bietet die INTERGAST-Zentrale
auf’erdem einen umfangreichen Service an. Hier kennt
man den Markt und beobachtet aufmerksam neue Ent-
wicklungen. Dementsprechend ist INTERGAST immer auf
der Suche nach neuen Losungen und innovativen Ser-
vicetools fur ihre Kunden.

So profitieren Kunden aus Gastronomie, Hotellerie und
Gemeinschaftsverpflegung zum Beispiel von den neu
entwickelten INTERGAST-EDV-Ldsungen. Individuell ver-
wendbare Systeme erleichtern Einkauf, Speisen- und
Rezeptplanung, Auftrags- und Qualitdtsmanagement,
unterstltzen aber auch bei der Buchhaltung. Bendtigen
Partner Beratung oder Hilfestellung, stehen ihnen
INTERGAST-Mitarbeiter in der Zentrale jederzeit mit wert-
vollen Tipps zur Seite.

INTERGAST
INFORMIERT

Das monatlich erscheinende Angebotsmagazin INTERGAST
Akzente informiert attraktiv, preis- und themenbezogen.
Dreimal jahrlich erscheint auf’erdem die Chef de Cuisine.
Das Branchenmagazin halt Entscheider und interessierte
Menschen aus Gastronomie, Hotellerie und Gemein-
schaftsverpflegung uber neue Entwicklungen in der
Branche auf dem Laufenden und bietet praxis- und trend-
orientierte Inspirationen. So sorgt die INTERGAST dafur,
das Kunden immer auf dem neuesten Stand sind.

REGIONAL,
FRISCH, |
HOCHWERTIG

EIN EINZIGARTIGES SORTIMENT

Der Schwerpunkt liegt bei INTERGAST auf frischen und regio-
nalen Lebensmitteln. Fester Bestandteil des Warenangebots
sind die INTERGAST-Eigenmarken MASTER CHEF EDITION,
Cuisine Noblesse und Monte Castello Professional, deren Pro-
dukte nach strengsten Qualitatskriterien hergestellt werden. Ins-
besondere bei der Premiummarke MASTER CHEF EDITION
wird auf nachhaltige Produkte mit Personlichkeit und einer nach-
vollziehbaren Geschichte gesetzt. Das nationale Sortiment von
Uber 3.000 Artikeln stellt dabei das Basissortiment und wird an
den Uber 150 Standorten durch das jeweilige regionale Angebot
der Mitglieder erganzt. Diese Sortimentskombination ist so in
Deutschland Vorreiter in Sachen Partnerschaft.

WIRSIND,
IMMER FUR SIE DA

Das branchenorientierte Service-Portfolio von INTERGAST optimiert
Abldufe in allen Bereichen. Benotigen Kunden Beratung oder
Hilfestellung, sind INTERGAST-Mitglieder immer personlich vor
Ort. Mit wertvollen Praxistipps in allen professionellen und wirt-
schaftlichen Belangen steht der Verbund INTERGAST zur Seite.
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STARKE PARTNER
STARKE MARKEN
STARKE LEISTUNG
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GROSSVERBRAUCHER SERVICE GMBH

Sattgriine Wiesen und Schwarzwaldhauser mit vorstehenden Dachern sowie prachtig geschmiickten Fenstern und Balkonen.
Steile Hange, umsaumt von hohen dunkelgriinen Waldern. Dort wo sich vermutlich Hase und Igel noch Gute Nacht sagen und
der Kuckuck aus der Uhr die Stundenzeit trallert - das kann nur der Schwarzwald sein. Gaste aus aller Welt verbinden mit dem
Naturpark Schwarzwald ein landliches Idyll, Frauen mit roten Bollenhiiten und kulinarische Highlights wie Schwarzwalder
Kirschtorte, Schwarzwalder Schinken und Bibbeleskas. Hier steht die Zeit scheinbar noch still, hier zahlen Bodenstandigkeit und
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20.

Mit einer Handvoll Mitarbeitern und dem Traum, als Gastro-
GroRverbraucherservice zahlreiche Grofdmarkte mit ihren
Kunden aus Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsver-
pflegung unter einem Dach zu bilindeln, hat die Erfolgsgeschichte
von INTERGAST 1988 genau hier - inmitten des Schwarzwald
begonnen.

INTERGAST zeichnet sich wie die Region selbst durch Attribute
wie Bodenstandigkeit, Vertrauen und eine starke Gemeinschaft
aus. Jeder Meilenstein in der 30-jahrigen Firmenhistorie von
INTERGAST bedeutet gleichzeitig auch Ideen und Mut zu Wei-
terentwicklung und stetigem Fortschritt.
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Mitten in Deutschlands GenieBerecke - wie der Schwarzwald  Mitarbeiter mit Wissen, Mut und Visionen arbeiten gemeinsam o DR J I e
auch genannt wird - fiihlt sich die INTERGAST-Zentrale mehr  tiglich an neuen Konzepten und Losungen fiir Mitglieder und ASLAN dagemﬂ,, A —a EV Service GmbH T @ H&F
als wohl. Von hier aus agiert sie als Service-Zentrale fir iiber-  Kunden. Gerade als Verbund setzt INTERGAST gemeinsam die oy
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regionale und nationale Kundengruppen und Handelspartner. Standards von morgen! Aus Offenburg - fiir authentischen Genuss! m V-MARKT M%Zfﬁ%’f 1 @E‘;‘i‘kﬁ,_m C’\ KKKKKK ) ,ﬁ'-.
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intergast

Und Dein Rezept:

{unktioniert

Mehr als 78 %* der Verbraucherinnen und
Verbraucher legen Wert darauf, dass ihre Lebensmittel
aus ihrer Region stammen. Ein absoluter Food-Trend,
der seit Jahren immer grof3ere Bedeutung bekommt.
Die stetig anwachsende Beschleunigung durch die
Digitalisierung erzeugt eine klare Gegenreaktion im
Sinne: ,Warum in die Ferne schweifen, wenn das Gute
doch so nahe liegt?”“ Das Bewusstsein fiir Mehrwerte
der Regionalitat ist in der Gesellschaft, bei Lieferanten
und Abnehmern hoher denn je.

Und so ist Regionalitdt die Starke von INTERGAST.

So garantieren wir die hohe Vielfalt, entsprechende
Qualitat, natiirliche Frische und besten Geschmack.

.........

oA EDLONALITAT

INTERGAST biindelt als Gastro-Grofiverbraucherservice 41 Mitglieds-
unternehmen an tber 150 Standorten in ganz Deutschland, Oster-
reich, Schweiz und Luxemburg unter einem Dach. Die Partner vor Ort -
teilweise lang in der Region verwurzelte Familienunternehmen
- wissen am besten, was ihre Kunden wiinschen und brauchen. So
sind sie Handler des Vertrauens, denn der Lebensmittelhandel ist
nach wie vor ein sehr stark personifiziertes Geschaft. Sie erganzen das
nationale INTERGAST-Sortiment durch ihre regionalen Produkte und
Spezialitaten, sodass bei Gastronomen, Hoteliers und Gemeinschafts-
verpflegern keine Wiinsche offenbleiben. Diese Sortimentskombina-
tion von regionalen, frischen und exklusiven Lebensmitteln ist so in
Deutschland einzigartig.

PERSONLICH UND ,,,,,,

FRISCHE VON NERENAN

Taglich stehen Fragen oder Kundenwinsche im Raum, bei denen
schnelles, vertrauensvolles und prazises Handeln gefordert sind.
Ad-hoc-Lieferungen sind bei INTERGAST selbstverstandlich, wenn
bei Gastronomen unvorhersehbare Engpasse aufgrund von schénem
Wetter entstehen. Auf INTERGAST und seine Mitglieder ist Verlass.
Das ist lokale Starke, die verbindet und ein hohes Maf an Vertrauen
schafft! Jedes einzelne Mitglied von INTERGAST macht die Gemein-
schaft stark und ein flachendeckendes Partnernetzwerk iber die
deutschen Grenzen schafft zudem eine enge Verbundenheit.

* Laut des BMEL-Ernahrungsreports 2018.
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THANSPARENZ

Die Riickbesinnung auf regionale und heimische Lebens-
mittel hat weitere positive Aspekte: Arbeitsplatze bleiben
erhalten und Treibstoff wird gespart. Gro3handler der
einzelnen Regionen greifen auf ihre regionalen Produ-
zenten zuriick und schonen so Ressourcen. Hinzu kommt,
dass gerade personliche Verbindungen der einzelnen
INTERGAST-Mitglieder mit der Region einen Rahmen fir
Transparenz schaffen. Gaste fordern heute immer mehr
Offenheit und Sicherheit beim Kauf ihrer Produkte. Dies
bedeutet konkret fir uns als Food-Service, dass wir nicht
nur nachhaltig handeln, sondern auch perfekte Lsungen
anbieten. Wir entwickeln dazu permanent praktische
Servicetools und sind aufmerksam, wenn es um die Unter-
stitzung unserer Mitgliedsunternehmen und ihrer Kunden
geht. Doch damit nicht genug: Wir legen besonderen Wert
auf Riickverfolgbarkeit der Herkunft von Rohstoffen und
der Verarbeitungsstufen und konnen wie bei unserer neu-
esten Eigenmarke MASTER CHEF EDITION die Lieferkette
abbilden. So wird z. B. der Seelachs von unserem regionalen
Partner Kutterfisch in der deutschen Nordsee gefangen.
Ein Mehrwert im Geschmack und fur die Speisekarte, denn
Produkte mit nachvollziehbarer Geschichte schaffen Nahe
zum Kunden. Massenbetriebe oder unklare Herkunft wer-
den starker gemieden als je zuvor. Essen ist Vertrauenssa-
che. Schafft es der Gastronom, dieses Bewusstsein fir
Regionalitat und Nachhaltigkeit umzusezten, ist er klar im
Trend.
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Weodiir steht lhr
Unternehmen?

Seit 30 Jahren ist GAFATEAM als mittel-
standischer Einkaufsverbund sehr flexibel
und regional aktiv. Unser grofRer Vorteil:
Unsere Mitglieder sind Teil einer starken
Gemeinschaft und behalten dennoch ihre
eigene Entscheidungsfreiheit.

Was schitaen Sie an
oler 2usammenarbeit
mit INTERGAST?

Der gemeinsame Einkauf fiihrt zu besseren
Konditionen und Preisen. Davon profitieren
GAFATEAM und INTERGAST. AuRerdem
spielt der Erfahrungsaustausch zwischen
allen Beteiligten eine wichtige Rolle. Das
ist ein groer Gewinn in jeder Hinsicht.

STANDORT
SALZKOTTEN

GRUNDUNG

1987
MITGLIED SEIT 2003

MITARBEITER 6 IN SALZKOTTEN, 1000 BEI

UNSEREN 26 GESELLSCHAFTERN

Resionalitat
bedlevtet fiir uns ...
...die rdumliche Nahe zum Kunden. So kon-
nen wir schon kurz nach der Bestellung
liefern. Teilweise erfolgt die Lieferung
noch am gleichen Tag! AuBerdem handelt
jeder unserer FachgroRRhandler mit regio-
nalen Produkten, zum Beispiel Fleisch,

GESCHAFTSFUHRER
4 MIKE DAHLHOFF
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r J Herzlichen Glickwunsch
DIRA /n INTERGAST

Wir von Dirafrost denken, 1988 war ein grofartiges Jahr.
INTERGAST wurde gegriindet und ebenfalls unser Unternehmen!
2003 begann unsere Partnerschaft.

BONDUELLE &
INTERGAST:

EN GTARKES
TEAMFUR
GESUNDEN

GENUSS

Was haben wir seitdem erreicht und geleistet?
Als Anbieter von Tiefkiihlobst wahlen wir rund um den Globus die
besten Friichte aus, ernten oft von den eigenen Feldern.
Unser Ziel ist es, unsere Produkte mit der Welt zu teilen.
Dies ist der Punkt, wo INTERGAST iibernimmt:
Unsere |OF-Friichte und Fruchpiirees werden durch INTERGAST in ihren
kulinarischen Kreationen weiterempfohlen und so bekannt.

2 4*«"
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www.dirafrost.com

Backwaren, Obst und Gemiise. Das schat-
zen unsere Kunden.

Was war oler undge-
wohnlichste Wimsch
eines lhrer kundlen?
Einmal bestellte ein Fleischereibetrieb
Damenstrumpfhosen und Erdbeer-Crisp-
Schokolade. Das war doch recht unge-
wohnlich. Es stellte sich dann aber heraus,
dass der Betrieb auch als Partyservice
arbeitet, die gewiinschten Artikel waren

flir eine Geburtstagsfeier.

Wir gratulieren unserem Food Service-Partner
INTERGAST zu seiner 30 Jahre wahrenden
Erfolgsgeschichte - und sagen DANKE
fiir die langjahrige personliche und duferst
angenehme Zusammenarbeit.

Gemeinsam haben wir unsere Kunden stets
mit trendigen und inspirierenden Gemiise-
ideeniiberrascht.Undauch mitderneuenLinie
~Home-Made Style" begeistern Kiichenprofis
ihre Gaste wieder fir gesunden Variationen
,Pastinake in Stiicken", ,Karotten und Pastinaken
Mix"“ sowie ,Siitkartoffel und Petersilienwurzel
Mix"“ haben eine unregelméaRige Form und sehen
wie von Hand geschnitten aus.

www.bonduelle-foodservice.de |
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Was macht lhr
Unternehmen awrs?

Wir sind mit Leib und Seele Food-Service fiir unsere
Region. Das bedeutet, der familidre, personliche
und vertrauensvolle Umgang mit Kollegen und
Kunden steht fiir uns immer im Vordergrund.

Was schétren Sie an dler

2usoammenarheitt mit

INTERGAST?

Wir schdtzen insbesondere den Austausch mit den
anderen Mitgliedern. Fiir uns ist es nattrlich auch
von Vorteil, dass wir dank des Einkaufsverbunds
INTERGAST auch als ,kleiner Fisch® im groRen
Becken unsere Produkte zu marktgerechten Preisen

anbieten konnen.

.

Fiir welche Werte steht

lhr Unternehmen?

Wir legen Wert darauf, mit unseren Kunden
eine faire, ehrliche und langfristige Partner-
schaft aufzubauen. Das ist uns als familien-
gefiihrtem, mittelstandischem Unternehmen
besonders wichtig. Nach diesem Grundsatz
arbeiten wir und unsere Mitarbeiter jeden Tag.

Reoianaﬁt&z‘:
heolevtet fiir uns ...

.. die Starkung der kleinen Kreisldufe und des

"hﬁt,tglsgandes vor Ort. Als Familienunter-

nehmen wissen wir: Geht es der Region gut,
geht es unseren Kunden und uns gut.

Luncdlenservice beolevtet
Sir uns ..
...dass wir uns als Teil der Kuichen-Crew verstehen
und unseren Kunden bei der Verwirklichung ihrer
kreativen Ideen helfen. Wir unterstiitzen sie mit
unserem Know-how und den richtigen Zutaten
dabei, ihre Gaste zu verwohnen. Unsere wichtigste
Zutat: individuelle Beratung, perfekt auf die An-
spriiche des Kunden abgestimmt.

Der ausserqewshnlichste
Sono(erwn%ck eines
Lenolen war ...

... die Bestellung eines Kochs, den wir requldr mit
unserer Ware auf dem LKW mitschicken kdnnten.
SchlieRlich hatten wir doch ein paar Kdche auf
Lager.

IM MITTELPUNKT UNSERES HANDELNS
UND TUNS STEHT DER KUNDE MIT SEINEN
INDIVIDUELLEN BEDURFNISSEN UND
ANSPRUCHEN.

Der ausseroevféhn!ichs{:e

kunolenwrnsch war ..
AuRergewdhnliche Sonderwiinsche gibt es
fur uns eigentlich gar nicht. Was auch immer
unsere Kunden bendtigen, wir besorgen es
schnell und flexibel.

N L N
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Unser Lieblinosproo(u[d:
15T o

.. ein Spdtburgunder Reserve unseres eigenen
Familienweingutes Engelhof in Hohentengen
am Hochrhein. Das Weingut hat sich in den
letzten Jahren toll entwickelt, die Weine sind
qualitativ sehr hochwertig. Das bestatigt auch
die Fachpresse! Dariiber freuen wir uns sehr,
schlieflich legte unser Firmengriinder Georg
Netzhammer Senior als Weinhandler
den Grundstein des Unternehmens. .
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DIE INTERGAST-EIGENMARKEN

Hochwertig &

einfach lecker —

DAS SIND DIE - -
INTERGAST-EIGENMARKEN
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MASTER CHEF

EDITION
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MASTER CHEF

EDITION

Cuisine x %
Noblesse

Als Grof3verbraucher-Service fiihrt INTERGAST nahezu alle
bekannten Markenartikel zahlreicher Lieferanten.

Dariiber hinaus vergrof3ert der Verbund stetig das Sortiment
der Eigenmarken, um die grof3tmogliche Produktvielfalt
anbieten zu konnen. Und das gelingt! Mittlerweile fiihrt
INTERGAST mehr als 800 Eigenmarkenartikel und bietet
ein umfangreiches Sortiment aus Frische-, TK- und
Trockenprodukten an.

STARKE EIGENMARKEN MIT
WIEDERERKENNUNGSWERT

Seitdem 1991 mit CUISINE NOBLESSE die erste INTERGAST-Eigenmarke auf den Markt
kam, wurde das Eigenmarkensortiment stetig erweitert. Mit einer Vielzahl von Produkten aus
allen Sortimentsbereichen bietet INTERGAST seinen Kunden heute Vielfalt und Qualitat - fur
jeden Geschmack! Hochwertige und exklusive Eigenmarken tiberzeugen zusatzlich. Auf diese
Weise gelingt es, auf Kundenwiinsche gezielt einzugehen und ihnen einen entscheidenden
Mehrwert zu bieten.

1. MASTER CHEF EDITION

AUTHENTISCHER GENUSS

Premium-Produkte unterscheiden sich nicht nur in Geschmack und Qualitat, sondern bei der
Eigenmarke MASTER CHEF EDITION durch zusatzliche Aspekte wie: Transparenz, authenti-
sche Geschichten rund um Hersteller, Lieferanten und Aufzucht. Die Natur und Umwelt gilt es
mit Achtung zu respektieren und so legt INTERGAST bei seinen Eigenmarken besonderen
Wert auf das Tierwohl. Als erstes Produkt der INTERGAST-Premiummarke kam 2016 die Gar-
nele aus den Mangrovenwaldern Vietnams auf den Markt. Vorteil hier ist, dass die Garnelen in
einem Okosystem aufgezogen werden, in welchem sie sich bis zu ihrem Fang wohlfiihlen. Das
schmeckt man. Bereits im darauffolgenden Jahr wurde das Sortiment um argentinisches Rind-
fleisch erweitert. Die Rinder leben das ganze Jahr Uber tiergerecht draufien, was sich positiv
auf Geschmack und perfekten Zuschnitte auswirkt. Auch hier ist der Weg von der Zucht bis zur
Lieferung Liickenlos nachvollziehbar. Seit dem Friihjahr 2018 erganzen hochwertige Fischpro-
dukte aus nachhaltiger Fischerei und ebenso mit dem Mehrwert der Transparenz das Sorti-
ment von MASTER CHEF EDITION. Man kann zu Recht sagen, dass die Mission von INTERGAST
,Beste Qualitat und Verantwortung fiir die Umwelt” lautet.

2. CUISINE NOBLESSE
Noblesse

WEIL QUALITAT ENTSCHEIDET

Die INTERGAST-MARKE CUISINE NOBLESSE ist langst auf
dem deutschen Markt etabliert und aus den Regalen der
INTERGAST-Partner nicht mehr wegzudenken. Mit CUISINE
NOBLESSE wird Kunden all das geboten, was sie fiir leckere Ge-
richte und zufriedene Gaste brauchen. Das breite Portfolio umfasst
unter anderem Frische- und Molkereiprodukte, Tiefkihlkost, Tro-
ckensortiment und Konserven. So decken die ausgesuchten Pro-
dukte alle GV-Sortimentsbereiche ab. Dabei ist es besonders wich-
tig, die Anspriiche von Kunden an Qualitat und Preis zu vereinen.
Das gelingt, indem Zutaten sorgfaltig ausgewahlt und Rezepturen
ebenso wie die Herstellung standig gepruft und optimiert werden.

% 3. MONTE CASTELLO

Pesons PROFESSIONAL
= ITALIENISCHES
LEBENSGEFUHL

Jeder liebt den Geschmack Italiens
und das stidlandische Lebensge-
flhl. Kein Wunder also, dass die
mediterrane Kiiche nach wie vor
ein wichtiges Thema fur Hotel-
lerie, Gastronomie und Gemein-
schaftsverpflegung ist. MONTE
CASTELLO PROFESSIONAL
steht fiir ebendiesen speziellen
stidlandischen Geschmack nach
Sonne und Urlaub. Die INTERGAST-Eigenmarke bietet hier zahl-
reiche Produkte an. Ob feine Pastaspezialitaten oder aromatisches
Gemuse aus dem Suden - in den Produkten schmecken
Sie den Herzschlag Italiens. Unter dem Dach der Eigen-
marke MONTE CASTELLO PROFESSIONAL finden
die Kunden alles fir eine kulinarische Reise.
Buon appetito!

o

WIR GRATULIEREN _I,"
INTERGAST ZUM ’
30-JAHRIGEN BESTEHEN
UND FREUEN UNS AUF o T————

ie Firma Ardo ist seit den fiinfziger
EINE WEITERHIN Jahren aktiv am Markt tatig und verfiigt
PARTNERSCHAFTLICHE liber 20 Produktionsstatten in 8 ver-
ZUSAMMENARBEIT. schiedenen Landern. Ardo bietet Lo-

sungen rund um das Tiefkiihlgemise.
Die Produktionspalette von Ardo zeigt
eine breite Vielfalt von Tiefkiihl-
gemiise, wie das klassische Mono-
gemiise, aber auch Gemiisemischun-
gen, Gemiisezubereitungen, Krduter,
Convenience-Produkte und Friichte.
= Durch die Produktvielfalt sowie das
spezielle Leistungsspektrum tragt
Ardo dazu bei, Ihr Portfolio zu ergan-
www.ardo.com zen und abzurunden.

e
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i HeiRe, knusprige Pommes als Beilage,
4 zum Snacken zwischendurch oder als
Fingerfood sind ein Must-have fiir jede
Speisekarte.

Wie viele Mdglichkeiten es rund um die
Pommes gibt, wissen unsere Experten
von Lamb Weston. Schlieflich kommt
heute jede vierte Pommes von Lamb
Weston! Dafiir arbeiten 7500 Menschen
mit Engagement und Herzblut daran,
die Vielfalt der Kartoffel immer wieder
neu zu entdecken.

Starke Partner wie INTERGAST leisten
einen groRen Beitrag dazu. Gemeinsam
geben wir von Lamb Weston zusammen
mit INTERGAST seit Jahren unser
Bestes - fiir Sie und fir Ihre Gaste.

Unser langjahriger Partner feiert in
diesem Jahr sein 30-jahriges Jubilaum.

Dazu gratulieren wir herzlich!
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SEIT FAST 100 JAHREN
tHR FRISCHEPARTNER
IN NORDDEUTSCHLAND
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Wahrend der beinahe 100-jahrigen Unter-
nehmensgeschichte hat Schwarz+Hansen
natiirlich einiges durchlebt, nicht immer
war es einfach. So wurden zum Beispiel im
Zweiten Weltkrieg bei der Operation Go-
morrha sowohl das Blrogebaude als auch
das Lager und der Fuhrpark zerstort. In den
darauffolgenden Jahren musste die Firma
also erst einmal wieder aufgebaut werden.
Als das geschafft war, konnten wir wieder
positiv in die Zukunft blicken. 1969 be-
gann Schwarz+Hansen mit der Beliefe-
rung von GrofRverbrauchern und startete
die ersten erfolgreichen Gehversuche im
GV-Handel. Nachdem unser heutiger Ge-
schaftsfiihrer Uwe Schwarz 1977 in das
Unternehmen eingetreten war, wurde der
Fokus noch starker auf den GV-Bereich
gelegt. Damit hatten wir groRen Erfolg
und stellten das Einzelhandelsgeschaft
1981 schlielich ganz ein.

HEIMATLIEBE UND
KUNDENORIENTIERUNG

Durch unsere lange Unternehmensge-
schichte fiihlen wir uns unserem Standort
im hohen Norden Deutschlands natiirlich
besonders verbunden. Die frische Brise an
den Kiisten, griine Wiesen und Weiden, ob
Sonne oder Regen - wir lieben unsere
Heimat und die Produkte aus der Region.
Auch unsere Kunden sind uns Giber die Jah-
re ans Herz gewachsen. Und fiir die ma-
chen wir auch schon mal Unmadgliches
moglich. So hat uns etwa einmal ein Ki-
chenchef gebeten, ihm beim Zerlegen ei-
ner Gans behilflich zu sein. Einer unserer
Mitarbeiter ist dann tatsachlich hingefah-
ren, um in der Kiiche zur Hand zu gehen.

Die volle Kraft der Tradition entfalten - das ist unsere Landkiiche.
Die besten Zutaten aus GroRmutters Kiiche werden lange und
sorgfaltig vorbereitet, denn sie sind die Seele unserer Spezialitaten.
Dies sieht man und dies schmeckt man. In der Landkiiche ist jedes
Stiick ein Unikat: Landstrudel, Landkiichl und soufflierter Kaiser-
schmarrn in ihrer authentischsten und bodenstandigsten Form.

Eine lange Tradition hat auch unsere Partnerschaft mit
INTERGAST und so freuen wir uns, gemeinsam
das 30-jahrige Jubildum mit lhnen feiern zu diirfen!

www.pan.it

( :/ . VON PROFIS FUR PROFIS
LACTALIS /)BT
__FOOD SERVICE DEN AUSSER-HAUS-BEREICH

Lactalis wiinscht INTERGAST

alles Gute zum 30-jahrigen Jubilaum

und bedankt sich fur die langjahrige und
erfolgreiche Zusammenarbeit.

Salakis A
Der Genuss mediterraner Das Leben steckt Ispirazione Italiana
Lebensart voller Genuss dal 1882

WWW.LACTALIS.DE
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VLG steht fiir Vielfalt, Leistung und Genuss. Vielfalt,
weil wir fiir jeden Kunden die passenden Produkte
und Dienstleistungen anbieten, von der Gemein-
schaftsverpflegung bis zur Sterne-Gastronomie. Leis-
tung, weil wir sowohl unsere Produkte als auch unse-
re betrieblichen Abldufe immer wieder kritisch
beurteilen und standig optimieren. Und Genuss? Das
ist doch klar, oder?

Ein bestimmtes Lieblingsprodukt haben wir
eigentlich nicht. Jedes unserer 20.000 Produkte
liegt uns am Herzen, denn nur alles zusammen

Die zentrale Verhandlung von Einkaufskonditionen bei
vielen verschiedenen Lieferanten ist natirlich einenor-  ist VLG.
mer Vorteil fiir uns. So kdnnen wir unseren Kunden

WELCHE VORTEILE
SEHEN SIE IN DER
ZUSAMMENARBEIT MIT
INTERGAST?

Die Zusammenarbeit mit unseren INTERGAST-Partnern ermaglicht es
uns, ein auf die Gastronomie und GroRverbraucher zugeschnittenes
Sortiment zu besten Konditionen anzubieten. Als mittelstandisch
geprdgter Unternehmensverbund einerseits und als Partner der
Markant andererseits, bietet INTERGAST eine einzigartige Mischung:
die Flexibilitat des Mittelstandes und die Kostenvorteile eines Kon-
zerns. Zusatzlich zur Einkaufskooperation kommt auch dem Erfah-
rungsaustausch mit den Kollegen aus anderen Unternehmen eine
immer groere Bedeutung zu.

REGIONALITAT BEDEUTET FUR UNS ..

.. die grofie Vielfalt regionaler Produkte zu nutzen. Zudem setzen wir uns
aktiv fir die Region ein, unter anderem durch Unterstitzung und

i
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immer attraktive Preise bieten. Vor
allem sind aber auch die erfolgrei-
chen INTERGAST-Eigenmarken et-
was ganz Besonderes fiir uns und
unsere Kunden. Diese Produkte un-
terscheiden uns von anderen Wettbe-
werbern und kommen bei den Kunden
sehrgut an.

... ein kleiner Blauhai! Das hat bei uns fiir
eine ganz schone Aufregung gesorgt.

MITMACHER 18
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GESCHAFTSFUHRER  §
THOMAS HEMPEL

intensive Zusammenarbeit mit dem Hotel- und Gaststatten-
verband, den Kochevereinen und verschiedenen anderen
regionalen Verbanden. Wir fordern den gastronomischen
Nachwuchs durch den GROMA-Pokal, bei dem die Auszubil-
denden aus Kiiche und Service ihre Leistungsfahigkeit und
-‘-‘ Kreativitat unter Beweis stellen konnen.

DER AUSSER-
GEWOHN-
LICHSTE
KUNDEN-
WUNSCH?

AuRergewohnliche
Kundenwiinsche

S SR i, R

GRUNDUNG smum)‘g;“ ELSTADY/

-\82‘2 FULDA

SCHWEINFURT
yeLEDSEN 1996
sind unsere tagliche

Praxis. Wir versu- M“A“BE“E“ 250

chen, alle Wiinsche P

unserer Kunden - “AF‘SF“““E“ '
GESC ‘\\

wie auBergewdhn-
lich auch immer - zu
erfiillen.
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MAKING MORE POSSIBLE

Wer jeden Tag Hochstleistung bringt,
braucht einen Partner mit Herzblut.
Alles Gute zum Jubildum und Danke

fir 30 Jahre tolle Partnerschaft.

Nestlé Professional bietet Ihnen hoch-
wertige Produkte starker Marken, auf

die Sie sich in jeder Situation verlas-
sen kdnnen. In all unseren Produkten
und Serviceleistungen stecken jahr-
zehntelange  Erfahrung, weltweites
Branchenwissen und  grenzenlose
Begeisterung fiir Qualitdt und Genuss.
Mit praktischen Workshops und span-
nenden Seminaren vermitteln wir mit
unseren kiichen- und erndhrungsfach-
lichen Beratern die neuesten Trends,
betriebswirtschaftliches Know-how und
vieles mehr.

Sie wollen Ihre Gaste begeistern?

Wir unterstiitzen Sie gerne dabei. Da-

fiir arbeiten wir Tag fiir Tag mit voller

Leidenschaft.
www.nestleprofessional.de

SEMI- UND HIGH-CONVENIENCE -
DURCHGEGART & TIEFGEFROREN

VOSSKO

FOODSERVICE
Zum v Hochste Produktsicherheit

30. Firmenjubilium v Hohe Wirtschaftlichkeit

méchten wir v Bedarfsgerechte Produktion und Portionierung
INTERGAST v Exakte Kalkulation

herzlichst v/ Gleichbleibende Qualitdt und kurze Wartezeit

gratulieren! www.vossko.de

Keer

SPEISEEIS FUR EISCAFES,
GASTRONOMIE, HOTELLERIE,

CATERING UND GROSSVERBRAUCHER

Siid Eis ist der zuverldssige, kompetente Partner
an lhrer Seite in Sachen Eis.

0b von original italienisches Eis mit Gber 40
verschiedenen Sorten fiir Eiscafés, portionier-
bare Eiskreationen fiir den Gastronomiebedarf in
Wannen- und Kannenform mit wiederverschlie3-
baren Deckeln, servierfertige Eisdesserts oder
Impulseis - wir haben als Eishersteller immer die
richtige Losung fiir lhr Unternehmen.

T
_www.sued-eis.de

Wir gratulieren
herzlichst zum

30-JAHRIGEN
JUBILAUM
N FWLWARENHAHDELS-GMEH
und freuen uns weiterhin
auf eine erfolgreiche WYDRA =T mess

Zusammenarbeit!

INTERGAST steht wie die RW-Warenhandels-GmbH fiir hochste Qualitat.
Unsere TK-Fischprodukte stammen nur von ausgewahlten Lieferanten. Denn
durch eine offene Supply-Chain garantieren wir Genuss und Vertrauen auf
hochster Stufe.

www.rw-warenhandel.com

CE'} . Eine Zusammenarbeit, die beiden Partnern schmeckt

W gratulieren zum 30-jhrigen
':\_ulqhuw wd sogen ke, R dos

vs entgegengebroclte \ertrouen,
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WER WIR SIND

Seit 1994 produziert und vertreibt Bakeline feine
Tiefkihlbackwaren.

Amerikanische Gebdckspezialitaten wie Muffins,
Donuts und Bagels zdhlen seit jeher zu den
Produktgruppen unseres Sortimentes. Fettge-
bécke, Miniprodukte und innovative Ideen wie
vegane Muffins und Cheesecake Dream runden
unser Sortiment ab.

Durch kontinuierliche Modernisierung und Erwei-
terungen im Bereich der Produktion sichern wir
auch langfristig die effiziente und ressourcen-
schonende Herstellung unserer Trendgebdcke.

www.bake-line.com

i

STANDORTE

STUTTGART / GOPPINGEN /
NURTINGEN / STOCKACH /
DRESDEN / CHEMNITZ

MITGLIED SEIT 200 1

MITARBEITER RUND 500

SPECIAL: MARKENFLEISCH + MENUKOMPONENTEN
AUS EIGENER HERSTELLUNG

GESCHAFTSFUHRER
MARC KLAIBER

LOGISTIKFLOTTE: 100 LKWS

PARTNERSCHAFT AUF AUGENHOHE

Die MEGA lebt nicht nur in ihrem Namen die
Verbundenheit mit der Gastronomie - sie ver-
steht sich auch als lebendiges, aktives genos-
senschaftliches Fach-Zentrum fir das Erndh-
rungsgewerbe. In diesen Forderauftrag bringt
die MEGA ihre Einkaufsstarke, Sortimentsvielfalt,
ihr fachliches und technisches Know-how, das
personliche Engagement, die Kreativitat sowie
Kompetenz ihrer Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter ein. All das geschieht auf Augenhghe
und zum Wohle der Mitglieder und Kunden. Ziel
der MEGA ist es, langjahrige Partner, Mitglie-
der und Kunden taglich mit guter und zuver-
lassiger Arbeit zufriedenzustellen. Das Ver-
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Hochste Zuverlassigkeit bei der Kommissi-
onierung von Warenbestellungen stellt
Frischdienst Walther durch hochmoderne
technische Unterstiitzung sicher. Das Sys-
tem ,Pick-by-Voice” und die Inbetriebnah-
me eines vollig neuen automatischen
Tiefkiihlkommissionierlagers fiir 9.200 Ta-
blare gewahrleisten den eigenen Anspruch
100-prozentiger Zuverldssigkeit in der Lie-
ferung. Detailverliebt optimiert das Famili-
enunternehmen stetig interne Prozesse,
um Kunden in der Gastronomie und Hotel-
lerie auch in Zukunft den bestmdglichen
Service als regionaler Partner zu bieten.

PICK-BY-VOICE UND
AUTOMATISIERTES

KOMMISSIONIERLAGER

WARUM IN DIE
FERNE SCHWEIFEN

Bodenstdndig wie die Region Franken
selbst legt der Frischdienst Walther Wert
auf regionale Produkte. ,Mit uns kommt
Franken in die Kiiche* lautet das Motto,
denn hier ist der Familienbetrieb seit 109
Jahren zuhause und stark verwurzelt. Man
kennt Bediirfnisse und Notwendigkeiten
der kulinarisch innovativen Region und
stellt samtliche Kundenanforderungen in
den Mittelpunkt des Handelns. Als reiner
ZustellgroRhandel werden die Kunden an
6 Werktagen in der Woche innerhalb von
24 Stunden beliefert.

trauen der Kunden ist fiir sie der Antrieb fiir
den individuellen Kundenservice, der darin
besteht, Tag fir Tag das Beste zu geben und
dieses Vertrauen immer wieder aufs Neue zu
rechtfertigen.

VON DER WEIDE AUF DEN TELLER:
GEBALLTE FLEISCHKOMPETENZ

Neben circa 50.000 Fachartikeln im Handels-
sortiment bietet die MEGA hochste Fleisch-
kompetenz aus dem eigenen EU-Metzger-
schlachthof und IFS-Fleischwerk: Alles aus
einer Hand!

F{ﬁh
E




MEIN INTERGAST-MOMENT MEIN INTERGAST-MOMENT

MEIN UNVERGESSLICHER
INTERGAST-MOMENT

NEUE UND LANGJAHRIGE MITARBEITER AUS DEN UNTERSCHIEDLICHSTEN ABTEILUNGEN GEBEN
INTERGAST NICHT NUR EIN GESICHT - VIELE VON IHNEN ERINNERN SICH AUCH GERNE AN IHREN GANZ
PERSONLICHEN UND EINZIGARTIGEN MOMENT IM UNTERNEHMEN ZURUCK.

N
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7MEIN UNVERGESSLICHER
INTERGAST-MOMENT IST

mein Vorstellungsgesprach: als mir Herr Hartmann
in einem beildufigen Satz zu verstehen gab,
dass ich eingestellt bin.
Das war im September 1994.

oe
Einer meiner sc,hﬁ,nsten Momente ist unser
. ERSTER STAND AUF DER INTER-
NORGA im Jahr 2016. Unser Auftritt auf
der Messe kam so gut bei Kunden an
und Herr Schmorde verpflegte uns mit
seinen raffinierten Kostlichkeiten! Das

waren wirklich tolle Tage. “ ¢
e MICH
£RINNER
W ’ ’ m}\qe zueiick AN O[\)\e\T
GER CoEGNUNG

79

,, Ich erinnere mich heute noch gerne daran
zuriick, als wir beim INTERGAST-FORUM 2015
erstmals unseren neuen Messestand im Einsatz

hatten. In vielen Gesprachen mit Mitgliedern,

Industriepartnern und meinen Kollegen aus
Offenburg spiirte ich, dass unser neuer Auftritt in
der Gruppe durchgehend sehr positiven Anklang
findet. Die harte Arbeit der Kolleginnen und
Kollegen hatte sich also gelohnt.  #°

Einer der schonsten Momente war, als
der Beschluss kam, dass wir MASTER
CHEF EDITION Fleisch aus der Taufe
heben. Ich denke auch, dass gerade die
MASTER CHEF EDITION einen
neuen Teamgeist und ein engeres
Miteinander bei INTERGAST

VEDES UAHR AlFs
NELIE FRELIE IcH micp
sﬁuF DIE euTE
IMMUNG uND
ZUSAMMENARRE T AUF
DEM INTEREAST
FORLM. wie Hagey S0

geschaffen hat. 5TE 8 v
N . - ALS MICH EIN KLNDE EXPLIZIT AUF DIE B emeN Ng“fx\c:\f\ & fgﬁgz SEloEe
L2+ NELE CHEF DE CUISINE ANSPRACH LIND Ko\,\,ee'eN\,'\Q neezucHh 24
DIESE KALM ABWARTEN KONNTE. DAS WAR s0r0RT SETE N ‘ ‘
EIN RICHTIG TOLLES GEFLIHL, DENN SO o OFf

WUSSTEN WIR, DASS DAS NEUE KONZEPT TEAM A F
DES MAGAZINS ANKLANG FINDET. ‘
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| ’?ii/v welche ([Jerte steht
Briille & Sc/zme/t}w?

Wir fiihlen uns vor allem ethischen und morali-
schen Werten verpflichtet, insbesondere die
Wertschatzung jedes einzelnen Menschen ist fiir
uns von enormer Wichtigkeit. Deshalb steht die
Kunden- und Mitarbeiterorientierung bei Briille
& Schmeltzer immer im Mittelpunkt. Wir sind
uberzeugt davon, dass nur zufriedene Kunden
und auch Mitarbeiter ein Unternehmen nachhal-
tig wachsen lassen.

Unsere Position im Markt wird durch sehr
gute Einkaufskonditionen und zahlreiche
Dienstleistungen gestarkt.

Regionabtat bedeate

... dass wir uns zu unserer Herkunft beken-
nen und Verantwortung fiir die Region {iber-
nehmen. Das heif3t, wir unterstiitzen lokale
Produzenten, aber auch soziale, karitative
Projekte.

sind, Sie als ([nlernehmen
besendenrs stbl;.?

In fast 200 Jahren Betriebsgeschichte haben bis
heute sieben Generationen das Unternehmen
geflihrt. Dabei haben wir unterschiedlichste
gesellschaftliche Umbriiche und zwei Weltkriege

s durchlebt. Rundenservice bedeulel

s g 5 Der auflengewshnlichste fir uns ...

-' M/%ng M’I’«W'D e von onderwunsch eines Kunden F

. MZMWWMM '(S;M /{ ¥ { ... ganz nah an unseren Kunden und den Men-
- schen im Allgemeinen zu sein.

'."{r-* OQM((;RG)QSP ...das behalten wir fiir uns! Das haben wir unserem

'E . Ganz klar: INTERGAST ist die Basis fir den wirt- ~ Kunden versprochen. S ——

schaftlichen Erfolg unseres Unternehmens.

ze““_a\maik\/’-a————z____

Als verlasslicher Partner sind wir auch
in Ausnahmesituationen immer da.

... Heuschrecken und Klapperschlangenfleisch.
Als diese Bestellungen bei uns eingingen, haben
wir hier nicht schlecht geschaut. Ausnahmsweise
konnten wir diese Kundenwiinsche aber leider
nicht erfiillen.

... alle Produkte aus unserem Frischesortiment.
Unsere Frischeprodukte spiegeln unsere Quali-
tatsanspriiche besonders gut wider und differen-
zieren uns von anderen Wettbewerbern.

MIT
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STANDORT

ZENTRALE IN
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GESCHAFTSFUHRER \
ALLAN BRULLE
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- Unter anderem heben wir uns durch die Marken
der INTERGAST vom Wettbewerb ab und
(lelche ([Jerte sind }ii Mit Vollgas und unserem
schnittene Produkte mit einem guten Preis-
Leistungs-Verhaltnis anbieten.

s konnen unseren Kunden individuell zuge-
It Ulennchmen esondens STANDORTE |

GRUNDUNG  yiLLinGEN-
Als Familienunternehmen setzen wir auf unsere Huﬂdmmw@ bedeutel SCHWENNINGEN /
langjahrigen Mitarbeiter und Fachkrafte, die sich 6(1/,/ uns ... 1 858 HUHBERG'MEUER'
voll und ganz mit unserem hohen Qualitits- SCHOPFHEIN F

... rund um die Uhr fir unsere Kunden da zu
sein. Unser hauseigener GroRRkiichen-Kunden-
dienst ist 365 Tage im Jahr fiir unsere Kunden
verfiigbar. Wir bieten unseren Kunden sogar ei-
nen ,Notdienst” an Sonn- und Feiertagen an!

anspruch identifizieren. Dadurch kdnnen wir im-
mer kompetent und flexibel auf unsere Kunden
eingehen. Kundenorientierung, klar definierte
Standards und umfassendes Qualitdatsmanage-

ment - das macht uns aus!

ALS FAMILIENUNTERNEHMEN
AUS DER REGION FUR DIE REGION

wroueosen 2000
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gratuliert zu 30 Jahren INTERGAST!

speeD Burger

auf zum nachsten Jubildaum!

BACK
SHOP

www.backshop-tk.de

-
Partnerschaftliche
@%menargeié

Das BACK SHOP-Team gratuliert
INTERGAST zu 30 Jahren
Erfolgsgeschichte und bedankt sich
fiir die stets gute sowie
erfolgreiche Zusammenarbeit.

Seit nunmehr 14 Jahren bauen wir unsere
gemeinsamen Geschdfte kontinuierlich aus
und begleiten INTERGAST im TK-Back-
warensortiment. Dank der flexiblen Struktur
der INTERGAST-Mitglieder und der Marktfo-
kussierung der INTERGAST selbst, werden
standig neue und attraktive Sortimente ent-
wickelt. INTERGAST ist fiir uns ein innova-
tiver und professioneller Partner, mit dem wir
gerne zusammenarbeiten. Wir profitieren von
der Zuverldssigkeit der Geschaftsbeziehung
und mdchten auch in Zukunft partnerschaft-
lich an den Bediirfnissen unserer gemeinsa-
men Kunden arbeiten.

Wir wiinschen INTERGAST alles Gute
fiir die néchsten 30 Jahre ihrer
Firmengeschichte und freuen uns auf eine
weiterhin erfolgreiche Zukunft.

Das BACK SHOP-Team



EIN TAG MIT SCHIMORDE

. EIN TAG MIT SCHIMORDE

zeitig unterhalten -
so kennt man mich!

Gemeinsam
kochen ist
fiir mich
Spafd pur!

perfekter Messe
neueste Eigenmarke
EDITION Fisch!

artner: unsere
P e MASTER CHEF

Ein starkes
Team!

Auch im Urlaub kann ich
die Kochschiirze nicht
an den Nagel hangen.

NAME: Uwe Schmorde

ALTER: 56 Jahre
WOHNOQT: Horb a.N

POSITION: Leiter rung

oua\'\tétssiche

oo e ~

./Betra

\,EBENéMOTTO: o die ) (@] 'E’*
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Der Erfolg beg:|.nnt, :Nen
,Ausreden aufhoren.

OS.45 UHR

DER WECKER KLINGELT, der Tag kann beginnen.
Nach dem Aufstehen geht es zuerst ins Bad. Beim
Blick in den Spiegel freue ich mich wie jeden Tag dariiber, dass der, den ich
wasche, gesund ist und zur Arbeit gehen kann. Bevor ich dahin aufbreche,
gibt es aber erstmal eine Tasse heiRen Kaffee.

Oo6.uS UHR

AUF GEHT’S ZU INTERGAST. Ich bin Wochenendpendler und wohne
unter der Woche in Offenburg. Der Arbeitsweg ist darum zum GLick kurz.

O07.00 UHR

MEIN MOTTO: Der frilhe Vogel fangt den Wurm! Der Arbeitstag beginnt
fir mich meistens gegen 7 Uhr. Am Morgen arbeite ich einfach am liebsten.
Fir eine BegriiBungsrunde meiner Kollegen muss aber noch Zeit sein.

O7.15 UHR

Nachdem ich alle Fenster zum Liiften aufgerissen habe, widme ich mich mei-
nem Tagesgeschaft. Sofern jetzt ein normaler Biirotag ohne Uberraschun-
gen maglich ist. Denn zu meinen Aufgaben gehort auch das Beschwerde-
und Reklamationsmanagement. Da muss immer schnell gehandelt werden.

04Q9.00 UHR

AlsLEITER DER QUALITATSSICHERUNG bei INTERGAST beschaftige
ich mich zuerst mit den hier anstehenden Aufgaben. In meinen Verant-
wortungsbereich fallen zum Beispiel die Uberwachung, Sicherstellung
und Bewertung von Qualitatsvorgaben. Beschaffungswege sowie die Pro-
duktion und Qualitat der vielen Eigenmarkenprodukte missen tiberwacht
werden. Mir liegen die Qualitat unserer Produkte und die Zufriedenheit
der Kunden am Herzen, deshalb mache ich meine Arbeit auch sehr gerne.
Natirlich mussen neue Produkte auch manchmal verkostet werden. Dabei

schwinge ich mich in die INTERGAST-Kiiche und fange an zu kochen.

\ Uberprife ich diese auf GroRe, Qualitat, Konsistenz, Aussehen, etc. Also

d

SCHMORDE KOCHT, SCHMORDE GRILLT,
SCHMORDE EMPFIEHLT ...

Schmorde ist das Gesicht von INTERGAST. Er steht
fiir guten Geschmack, Qualitat und Kreativitat.
Doch was macht Uwe Schmorde eigentlich,

wenn er nicht gerade Tipps fiir die Kiiche gibt?
Zur Feier des INTERGAST-Jubildaums nimmt

er uns einen Tag lang mit an seinen
Arbeitsplatz nach Offenburg.

12.30 UHR

Wer hart arbeitet, braucht auch mal eine Pause. IN DER MITTAGS-
PAUSE gehe ich ab und zu mit Kollegen in die Kantine. Heute verzichte ich
aber auf ein allzu ausgiebiges Mittagessen. Wenn Essen zum Beruf gehort,
muss man schon schauen, dass man sein Gewicht halt.

13.30 UHR

Der Nachmittag beginnt mit der RECHERCHE FUR NEUE REZEPTE.
Die Marketingabteilung braucht von mir Rezepte rund um das Thema Fisch.
Die bendtigen wir fir die neue INTERGAST-Eigenmarke MASTER
CHEF EDITION FISCH. Ideen sammele ich jeden Tag bei der Lektire
von Kochbiichern und Fachzeitschriften. Bei neuen Rezepten achte ich
auf einen Mix aus klassischen und modernen Gerichten sowie internati-

onalen Einfliissen. §
[__/

15.1S UHR

Die INTERGASTRA und die INTERNORGA sowie die Hausmessen unse-
rer Gesellschafter stehen vor der Tiir. So eine Messe will gut organisiert
werden. Unter anderem dafiir werden MEINE REZEPTE benétigt. Am
INTERGAST-Messestand werde ich wieder am Herd stehen, um zu zeigen, wie
die Produkte der INTERGAST-Eigenmarken zubereitet werden konnen. Die
Messen sind immer ein Highlight, man trifft Kunden, tolle Kdche, viele Kol-
legen und INTERGAST-Mitglieder. Dahinter steckt aber auch ein gutes Stiick
Arbeit. Nur wenn alles perfekt geplant ist, wird es eine erfolgreiche Messe.

17.00 UHR

FEIERABEND! Heute ist Freitag und es geht fur mich nach Hause. Das
Wochenende wird entspannt. Die freie Zeit nutze ich, um auch mal privat
zu kochen. Solange ich nicht vor Wut koche, bedeutet Kochen fiir mich
namlich Entspannung pur. Das war nicht immer so. Friiher, als ich in Res-
taurants den ganzen Tag am Herd stand, hatte ich nach Feierabend wenig
Lust auf die Kiiche. Mittlerweile koche ich an Wochenenden, freien Tagen
und im Urlaub wieder viel und gerne.
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REGIONALITAT BEDEUTET FUR
UNS: DIE REGION STARKEN, DEN FOKUS AUF
REGIONALE PRODUKTE LEGEN. 4%

ENDERS

DER FLE/ISCHEREI-PROF/,

180 JAHRE FIRMENGESCHICHTE -
VON SAUBORSTEN ZUM FLEISCHSPEZIALISTEN

Nachdem er 1838 mit einem Handelsgeschaft fiir Sauborsten
STANDURT und Birstenbinderwaren angefangen hatte, baut Firmengriin-
der Johann Kaspar Enders ein damals noch unvorstellbares

UND
ZENTRALE IN Imperium auf. Er achtet standig auf den Bedarf seiner Kunden
RElSKlRCHEN und denkt neu. Eine motivierte und zufriedene Mitarbeiter-
1]

schaft, ein wachsender Kundenstamm und gesellschaftliches

9 NlEDERLASSUNGEN Engagement ebnen so den langen Weg hin zum heutigen Schon seit iiber 50 Jahren versorgen wir von C&C  unseren Kunden. Die Zusammenarbeit mit iNTER- MITGLIED SEIT 1 988

GROSSEINKAUF

EIN_ UNTERNEHMEN DER
DIETER KISSEL STIFTUNG

J STANDORT
GRUNDUNG | s oy in bER PFALZ

1963 (ZENTRALE),
2 NIEDERLASSUNGEN

Marktfiihrer im Fleischereihandwerk. Kundenservice bedeutet GroReinkauf Gastronomen, Groverbraucher und ~ GAST macht es uns um einiges leichter, unsere
M‘TGLIED SElT 1995 fur das Familienunternehmen schon immer Unterstiitzung bei Gewerbetreibende in der Pfalz. In der Region Ziele zu erreichen. Deshalb sind wir sei‘; dem MITARBE'TER
Reparaturen, Planung und Entwicklung. Gerade die Nahe zum ] kennt man uns als kompetenten Partner. Darauf  Griindungsjahr mit dabei! Von dem Zusammen- 200
Kunden durch Produkte aus den einzelnen Regionen und ; | sind wir alle sehr stolz! Naturlich wollen wir, dass  schluss profitieren alle Beteiligten jeden Tag.
MITARBEITER Standorten schafft Vertrauen. - . ¥ das auch in Zukunft so bleibt. Deshalb stehen un-  Nicht nur die guten Einkaufskonditionen ur?d die " 1 A
. . . sere Kunden und ihre Bediirfnisse bei uns immer  Arbeitserleichterung sind hilfreich, auch derstan GESCHAFTSFUHRER Ilhllll

im Mittelpunkt. Mit absoluter Verlasslichkeit, dige Austausch mit anderen Unternehmen aus der

r o o ALLES AUS EINER HAND . guter Qualitdt u.nd fairen Preisen punkten wir bei’ Branche ist sehr wertvoll. ; MANFRED AMBUS / \
"II } GESCHAF‘-{,SHI;UEHNRDEERS y gei E{l;i;(r)s ginglma'\r: ichgn imrp.er;ige\;\ve V\{;ge.fflreij in - ‘ TOBIAS ZULEG
KARL-LUD en 1970ern, als Naturdarm fir die Wurstherstellung in

Deutschland knapp wurde, bereiste die Geschaftsleitung Chi-

LUDW'G ENDERS / na, um selbststandig Naturdarme zu importieren und unab-

hangig agieren zu konnen. Heute ist die Firma Enders mehr

TUB'AS ENDERS / als stolz auf ihr Lieblingsprodukt - den Naturdarm -, da
FREDERIC ENDERS dieser eine vollig neue Welt fiir das Fleischereihandwerk

eroffnete.

: VON LANGJAHRIGEN
PARTNERSCHAFTEN UND
SPARGEL IM AKTENKOFFER

Wir von Rullko sind seit 2009 INTERGAST-Partner und bisher hat sich
die Zusammenarbeit mehr als bewahrt. Der gemeinsame Einkauf von
Waren ermdglicht uns sehr gute Konditionen im Einkauf und eine ein-
fache Abrechnung. Auf der Vertriebsseite haben wir die Moglichkeit,
nationale Kunden gemeinsam mit INTERGAST zu beliefern und zu be-
treuen. So haben wir als mittelstandisches Unterneh-

men viele Vorteile, ohne unsere Eigenstandigkeit
aufgeben zu miissen.

Geht es um unsere Kunden, legen wir ebenfalls
Wert auf eine partnerschaftliche und personliche
Zusammenarbeit, die auf gegenseitigem Vertrau- :I ““N“

en basiert. Als familiengefiihrtes Unternehmen in S‘AN“““T
der vierten Generation sind uns langfristige Part- | ‘g AM
nerschaften wichtig. Im Laufe solcher Partner- “
schaften sammeln sich dann auch mal lustige Anek- |

doten, an die man gerne zuriickdenkt. Vor vielen | “G\-‘E“ SE“

Jahren hatten wir zum Beispiel eine langjahrige I. N\

Kundin, eine resolute Nonne, die darauf bestand, | 2“

dass unser AuRendienst beim Besuch immer zum “ =
Mittagessen bleibt. Dabei durften auf keinen Fall Res- M\"'A“BE“ER ‘ﬂ':\\
te gemacht werden! Da kam es tatsdchlich mal vor, |

dass Spargelstangen, die nicht mehr geschafft wur-
den, im Aktenkoffer landeten.

Die Pickenpack Seafoods und die
inhabergefiihrte Muttergesellschaft
Trident Seafoods gratulieren allen
Partnern und Mitarbeitern der
INTERGAST sowohl auf nationaler
als auch auf regionaler Ebene.

Die heutige Zusammenarbeit zeichnet
sich durch Mittelstandsverstandnis,

Vertrauen, Achtung und Respekt aus. Vom Fischer bis zum Gast mit veredel-

ten Produkten und vereinten Kraften.

30 Jahre gemeinsame Fahrt liegen So darf es weitergehen.

hinter uns und der gemeinsame Wir freuen uns mit Ihnen iiber eine ge-

Kurs wird uns bestimmt an meinsame Historie, ein schones Feiern

ein gutes Ziel fiihren. im Jetzt und eine spannende Zukunft.

Feiern Sie schon!
Ihr Pickenpack Food Service Team

Vielen Dank fiir die inmer angenehme und
1 vertrauensvolle Kooperation. Wir wiinschen auch
fir die nachsten Jahre viel Erfolg und bedanken
uns fiir die tolle Partnerschaft.

cESCHAFTSFORRER

www.pickenpackseafoods.com
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SERVICE UND
DIENSTLEISTUNGEN

DIE ZUKUNFT LIEGT
IN DER

DIGITALISIERUN

In einem immer starker konkurrenzumkampften Markt und einer stetig digitaler
werdenden Welt verschwinden Grenzen zwischen Produzenten und Kunden immer
mehr. Inmer mehr Hersteller und Produzenten betreiben Direktmarketing. Warum?
Weil sie ihre Zielgruppen kennen und mit ihnen globaler und digitaler werden. Das
Geschaft wird schnelllebiger. Gefragt sind klare Positionierungen und Digitalisie-
rung. INTERGAST geht diesen Zukunftsschritt gemeinsam mit seinen Kunden und
bietet wesentliche Logistik- und Servicefunktionen fiir Gastronomie, Hotellerie und

Gemeinschaftsverpflegung.

INNOVATIVE EDV-LOSUNGEN

An Uber 150 Standorten versorgt INTERGAST Kunden
aus Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsverpfle-
gung mit einem Vollsortiment an Lebensmitteln. Daru-
ber hinaus unterstlitzen wir unsere Kunden mit prakti-
schen Servicetools aus Marketing, Vertrieb und IT. Von
der Planung des Speisenangebotes bis hin zur Liickenlo-
sen Abrechnung von Kiichenleistungen - ohne leis-
tungsfahiges EDV-System sind die immer komplexer
werdenden Aufgaben kaum noch zu organisieren. So
nutzt INTERGAST die Digitalisierung und baut sein An-
gebot weiter aus. Was vor vielen Jahren mit dem ersten
internetbasierten Online-Shop fiir Groftkiichen und ei-
nem a la carte F&B Management-System begann, wird
heute durch ein benutzerfreundliches und ganzheitli-
ches INTERGAST ON-LINE Kiichen-Management-System
erweitert. Egal ob Einkaufsmanagement, Speisenma-
nagement, Auftrags- und Qualitatsmanagement oder
Controlling: Fur den Erfolg unserer Kunden setzen wir
auf ein einheitliches System, das viele Aufgabenberei-
che im Betrieb effizienter macht.

UMSATZSTEIGERUNG
DURCH ENTLASTUNG

Unsere Kunden konnen bei uns nicht nur rund um die Uhr
online im Webshop bestellen, sie konnen auch schon
wahrend der Disposition auf standig aktualisierte Infor-
mationen zu Artikeln, Allergenen und Nadhrwerten zu-
greifen. Automatischer Import von Bestellvorgangen aus

dem Speiseplanungssystem und die Berlcksichtigung
individueller Bestell- und Liefertermine je Lieferant sind
unverzichtbar fiir die optimale Disposition. Dartber hin-
aus unterstitzen wir unsere Kunden bei der effizienten
tdglichen Planung von Speiseplanen und beraten indivi-
duell im Hinblick auf die Kostenkontrolle.

GLQCKLICHE KUNDEN SCHAFFEN
GLUCKLICHE GASTE

Gehen wir einen Schritt weiter von unseren Kunden hin
zu ihren Gasten, so ist auch hier mehr als deutlich zu
spuren, dass es immer mehr um ,verkaufen, begeistern
und binden® geht. Unternehmer miissen sich zuneh-
mend auf das Marketing konzentrieren, um ihren Gast
zu erreichen. Doch was begeistert? Heimatgefiihl und
Riickbesinnung auf einfache und gute Lebensmittel. Die
hohe Kunst der Gastronomie, Hotellerie und Gemein-
schaftsverpflegung ist es, sich den Wiinschen der Gaste
anzupassen und den Gast zu verstehen, denn nur wenn
der Gast sich wohl fiihlt, kommt er wieder. Mittels eige-
ner Datenbanken fiir Lieblingsgerichte, Lieblingstage
oder hinterlegte Unvertrdglichkeiten konnen Mafinah-
men gezielt gesteuert werden. ,Personlich® und ,emoti-
onal” sind die Stichworte fiir perfekte Beziehungen in
der Gastronomie.

Wir als INTERGAST denken wie unsere Kunden und ihre
Gdste. Wir verstehen uns als Partner an Ihrer Seite

und schaffen gemeinsam ein Fundament fiir Qualitdt und
Wirtschaftlichkeit. Zukunftsfdhig und innovativ.




WOFUR STEHT tHR UNTERNEHMEN?

Wir stehen fiir Fairness und Partnerschaftlich-
keit. Nur mit diesen Werten ist eine langfristige
Kundenbeziehung mdglich. Das wird durch eine
lange Betriebszugehorigkeit vieler unserer Mit-
arbeiter unterstutzt.

WAS IST FUR SIE DAS BESONDERE AN
DER ZUSAMMENARBEIT MIT INTERGAST?

An der Zusammenarbeit schatzen wir, dass wir
weiterhin der flexible Mittelstandler aus der
Region sind, aber dennoch durch den starken

1923
MITGLIED SEIT ‘ 997

Verbund im Hintergrund deutschlandweit auf Au-
genhdhe mit den groRRen Mitbewerbern agieren
konnen. Auf diese Weise verbinden sich die Vor-
teile von regionaler und globaler Ebene.

REGIONALITAT BEDEUTET FUR UNS ...

... unkomplizierte Entscheidungswege, schnelle
Reaktion auf Kundenwiinsche sowie Nahe zu
Entscheidern. Ebenso wichtig sind aber auch re-

gionale Sortimente und regionale Ausrichtung.
e
-

MTARBETER e 8

GESCHAFTSFUHRER
JOSEF NEITZER /
CHRISTIAN NEITZER

g
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==~ Herzlichen Gluckwunsch
zu drei erfolgreichen Jahrzehnten

entscheidender Innovation und Entwicklung!

Ein solches Ereignis ist ausschlieRlich Unternehmen mit einem starken Ver-
bund vorbehalten. Wir sind stolz auf diese besondere Partnerschaft und freu-
en uns auf viele weitere Jahre wertvoller Zusammenarbeit.

Genau wie INTERGAST feiert auch Block House in diesem Jahr Jubildum. Die
Geschichte von Block House beginnt vor genau 50 Jahren mit einem ersten
Restaurant in der Hamburger Dorotheenstrafie.

1973 folgt die Griindung der Block House Fleischerei. Seit Anbeginn garan-
tieren wir die meisterliche Verarbeitung und die ausgezeichnete Qualitat
unseres Steakfleisches und vieler weiterer Spezialitaten.

0b Steak, Burger oder Carpaccio -
Block House Produkte sind immer ein Genuss!

Gemeinsam mit lhnen als starkem GroRhandelsverbund sind wir in der Lage,
all diese Produkte tagtdglich vielen Restaurants und Hotels auRerhalb der
Block Gruppe verfiigbar zu machen; dafir vielen Dank. Herzlichen Gliick-
wunsch zum 30-jahrigen Firmenjubildum, machen Sie weiter so!
www.block-house.de

wie die Zeit vergeht. Mit gro3er Freude
mochten wir, die Familie
Dinghartinger Apfelstrudel GmbH,
lhnen zu lhrem 30-jahrigen Jubilaum
herzlichst gratulieren.

Als langjahriger Lieferant von
bayerischen Strudelspezialitaten sif bis pikant
und Kostlichkeiten wie Apfelkiichle oder
Kaiserschmarrn méchten wir uns hiermit fiir
die gute, zuverldssige und vertrauensvolle
Zusammenarbeit bedanken und freuen uns auf eine z
weitere erfolgreiche Zeit. Wir wiinschen lhnen auf - &  r— -

diesem Weg alles Gute fiir die Zukunft. E T Sy

HANDELSHAUS

WEDL

WOFUR STEHT tHR UNTERNEHMEN?

Wir sind ein traditionelles osterreichisches Familien-
unternehmen mit internationaler Ausrichtung. Da-
bei behalten wir aktuelle Trends auf den Markten
immer im Blick. Als Grundlage unseres Wachstums
und unseres Erfolgs sehen wir die hohe Quali-
tat unserer Produkte und Dienstleistungen. Im
Mittelpunkt unserer taglichen Arbeit steht der
zufriedene Kunde. Wir bauen dabei natirlich auf
gut ausgebildete und engagierte Mitarbeiter, von
denen jeder einzelne zu unserem gemeinsamen
Erfolg beitragt.

= INWIEFERN PROFITIEREN SIE VON DER
ZUSAMMENARBEIT MIT INTERGAST?

Wir profitieren in vielerlei Hinsicht von der Koope-

L% ration mit unseren INTERGAST-Partnern. Zum ei-
nen ermdglicht uns der gebiindelte Wareneinkauf

i natiirlich bessere Konditionen, die wir wiederum an

4 unsere Kunden weitergeben kénnen. Hinzu kommt
1] i der Zugang zu den exklusiven INTERGAST-Eigen-

\ ~marken, durch den wir uns ebenfalls von den Wett-
@ bewerbern differenzieren. Mit einem umfassenden

Die Anfdnge unseres Familienunternehmens liegen
im Jahr 1960. Damals griindete Fritz Romer einen
Spirituosenhandel, dessen Sortiment er in den da-
rauffolgenden Jahren Stiick fiir Stiick erweiterte.
1986 wurde dann der heutige Fritz Romer Grof-
verbraucher-Service gegriindet und wir zogen in
unsere neugebauten Geschafts- und Lagerrdume
in Willingen-Bomighausen. Von hier aus versorgen
wir unsere Kunden heute mit tiber 10.000 Artikeln -
egal ob Food oder Non-Food. Wir setzen immer
auf Individualitat, Flexibilitdt und Erfahrung.

199
PERSONLICH, FLEXIBEL UND
NAH AM KUNDEN

Dienstleistungsport-
folio unterstitzt uns
INTERGAST auBerdem
auf zahlreichen Ebe-
nen, so zum Beispiel bei
der Neukundenakquise
und dabei, auf Networ-
king-Events mit bestehen-

den und potentiellen Ge-
schdftspartnern in Kontakt 1
zu kommen.

REGIONALITAT BEDEUTET FUR UNS ..

.. dass wir als osterreichisches Familienunter-
nehmen groRen Wert auf Produkte legen, die
wir von klein strukturierten Produktionsstiit-
ten aus unserem ndheren Umfeld beziehen. So
wird einerseits die Wirtschaft in der Region
gefordert, andererseits werden die Lieferwege ~

e il

moglichst kurz gehalten. Insbesondere bei unse-

rem Obst- und Gemisesortiment liegt unser Au-
genmerk auf Produkten aus der Region. Im Som-
mer beziehen wir hier deshalb einen Grofteil des
Sortiments von heimischen Bauern.

le  VOM SPIRITUOSENHANDEL ZUM
. MODERNEN VOLLSORTIMENTER

DAS ROMER-TEAM BRINGT'S!

Unser Romer-Team wird durch Schulungen und Wei-
terbildungen auf dem Laufenden gehalten und ist
dementsprechend immer auf dem neuesten Stand.
Wir kennen den Markt und sind nah dran an unseren
Kunden! So wissen wir bestens Bescheid tiber Kun-
denwiinsche und -bedirfnisse und konnen ein indi-
viduell angepasstes Komplettpaket liefern, mit dem
wir unseren Kunden jederzeit den Riicken freihalten.
Dabei wird jeder Kundenauftrag zuverldssig von uns
bearbeitet, sei er noch so ausgefallen! Als einer un-
serer Kunden einmal scherzhaft einen gebrauchten
Herrenanzug in GroRe 56 bei uns bestellte, haben
wir es uns nicht nehmen lassen, ihm besagtes Klei-
dungsstiick auch tatsachlich zu liefern. Das mit dem
Kundenservice nehmen wir hier eben ganz genau!

STANDORT
ZENTRALE MILS
BEI HALLLAT),

EITERE STANDORTE
N“TGUED 2 ?N\%STERRE\CH UND
20 1 3 1IN DEUTSCHLAND

—
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MITARBEITER 780\

EI GESCHAFTSFUHRER
| KOMMERZIALRAT LEOPOLD WEDL

1960 \WILLINGEN
\ MITGLIED SEIT "995

mmaRBEER R()

| GESCHAFTSFUHRER P
ULRIKE BARENFANGE
DIRK POTTNER / CHRISTIAN ANTE
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WAS SAGEN
UNSERE KUNDEN?

INTERGAST National betreut als Gastro-Service deutschlandweit
Kunden aus Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschafts-
verpflegung. Unsere mittelstandischen Food-Service-Spezialisten
an iiber 30 nationalen Standorten verpflegen alle Kunden mit
einem Vollsortiment aus Food und Non-Food, und das rund um die
Uhr. Liest sich gut. Doch uns interessiert viel mehr, wie unsere

Kunden uns einschdtzen und iiber uns denken.
Danke an dieser Stelle fiir die gute Zusammenarbeit an alle!

L

CUT-GMBH - SERVICEPARTNER
FUR HOTELLERIE & GASTRONOMIE
HELMUT TRANOW / GESCHAFTSFUHRER

Verbundgruppe trifft Verbundgruppe, so kdnnte man die Partner-
schaft der gut-Gruppe mit ihrem Einkaufsverbund guter-Einkauf und
von INTERGAST auf der anderen Seite beschreiben. Die gut-Gruppe
als Verbund selbststandiger Privathotels fuhlt sich bei der Verbund-
gruppe selbstandiger Lebensmittel-Grohdndler, INTERGAST, gut
aufgehoben. Man spricht die gleiche Sprache und hat die gleiche
Kompetenz im Hinblick auf gute Qualitat und Service. Wir arbeiten
nun schon ein paar Jahre zusammen und die Entwicklung ist durch-
weg positiv. Umsdtze und Anspriiche steigen, aber auch die Bereit-
schaft zur Leistung steigt. Durch gute Konditionen und personlichen®

* Service sollten wir auch fiir die Zukunft gerlstet sein. INTERGAST

und gut-Gruppe: Das passt.” |

JWir sind die-Guten” ist das Motto von Griinder und Geschiftsfiihrer
Helmut Tranow. Ursprung ist die Hotelmarke ,Land-gut-Hotels"; heute
steht die gut-Gruppe mit Dienstleistungen rund um Betriebsfiihrung der
Hotellerie und Gastronomie zur Seite. ,

PARISERVE DIIENSTI.EISTUNGEN y
FUR SOZIALE ORGANISATION GMBH
SONKE FEUERHERM / LEITUNG EINKAUF a

,Ganzheitlich gedacht und regional perfekt umgesetzt - das ist
INTERGAST fiir unsere Kunden. Keine soziale Einrichtung ist wie
die andere - der Bedarf ist immer unterschiedlich. Aber die Stan-
dards missen uberall erfillt sein. Das erfordert passgenaue L6-
sungen, aber auch personliche unternehmerische Verantwortung
vor Ort. Deshalb ist INTERGAST bei PariSERVE Partner der ersten
Stunde. Herzlichen Gliickwunsch zum 30sten!*

Sonke Feuerherm ist Leiter Einkauf bei PariSERVE. PariSERVE gehort
zum Paritdtischen Wohlfahrtsverband und bietet sozialen Organisa-
tionen eine Einkaufsgemeinschaft fiir Lebensmittel und Non-Food.

RUNDENSTATEMENTS

S&F-GRUPPE | MODERNES ~
VERPFLEGUNGSMANAGEMENT GMBH

OLIVER SCHROCK / PROKURIST,
LEITER S&F-EINKAUFSPORTAL

LINTERGAST z&hlt sowohl als nationales Verbundunter-
nehmen als auch auf regionaler Ebene zu den bedeutend-
sten Lieferantenpartnern des S&F-Einkaufsportals. In der
personlichen, von tiefem Vertrauen gepragten Zusammen-
arbeit ist Uber die Jahre eine substanzielle Partnerschaft
entstanden. Wir, die S&F-Gruppe, sowie die uns angeschlos-
senen S&F-Einkaufskunden schitzen INTERGAST seit
vielen Jahren als verlasslichen, in_novativen und leistungs-
starken Partner, der sich zudem durch eine duferst hohe
Flexibilitat sowie Produkt- und Logistikqualitat auf allen
Ebenen auszeichnet. Wir wiinschen INTERGAST fiir die Zu-
kunft alles erdenklich Gute und weiterhin viel (gemein-
samen) Erfolg!” tv ' !
Oliver Schrock ist Prokurist und Leiter des S&F-Einkaufsportals.
Die S&F-Gruppe ist ein kompetenter Partner in allen Belangen
rund um die Themen Einkat_xf, Grof3kiichenplanung und Beratung.

@ Hoanna

GEFLUGELSPEZIALITATEN

%eoeisz‘:erunos-fﬁkiakeit br?ngt Er-FoIg

Seit 30 Jahren steht der Name INTERGAST fiir Qualitat, Zuverldssig-
keit, Kundenndhe und Kompetenz. Auch die HANNA-Feinkost AG
steht fiir diese Werte. Durch die Jahre hat diese Gemeinsamkeit eine
Partnerschaft entstehen lassen, die von wechselseitigem Vertrauen
und Erfolg gepragt ist.

Wir gratulieren INTERGAST mit allen Mitgliedsbetrieben
und Mitarbeitern zum 30-jahrigen Jubildum.

Mit unseren innovativen und hochwertigen HANNA-Premium-
produkten mochten wir INTERGAST auch in den ndchsten Jahren
gerne begleiten und weiter vorwartsbringen, zum Beispiel mit un-
seren neuen Snack-Rezepten, die dem Trend des Aufer-Haus-Ver-
zehrs neue Impulse bringen. www.hanna.de

[ Arla JRTpao

FOODSERVICE NATURLICH REICH AN PROTEIN, KAUM FETT

:
Unvergleichlicher G.esc_hma;l;.r :
So frisch und lecker Wie ein Jog
und cremiger als Magerquark.

WIR GRATULIEREN DER

PRI IE UGl INTERGAST HERZLICH ZUM
rach ndicher " 30-JAHRIGEN JUBILAUM
iirlich reich an Protein und
/ iy iel UND FREUEN UNS AU EINE

WEITERHIN ERFOLGREICHE
ZUSAMMENARBEIT!

/ Ausschlieliche Verwendung
de

r besten, natiirlichen Zutaten

www.arlafoods.de




. GLUCKWUNSCHE

GLUCRWUNSCHE

Zom 30-,2%5,«3,. INTERGAST-Tibilivm
?mfu&‘en‘ das Euro Food (onrad Team

Wir wiinschen eine weiterhin erfolgreiche Entwicklung im
Zeichen neuer Impulse sowie auch in den nachsten 30 Jahren
eine angenehme Zusammenarbeit.

www.euro-food.de

g

T HOMAS

NIEDERREUTHER

M U N C H E N

g . Das Team von
%" Thomas Niederreuther
gratuliert INTERGAST
herzlich zum

30-jahrigen Bestehen.

Wir bedanken uns fiir die partnerschaftliche
Zusammenarbeit und wiinschen weiterhin
viel Erfolg!

.
e .

dallTialia
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30 JAHRE INTERGAST -
EIN GRUND ZU FETERN

Ihr Partner, B.I.G. - Belgian Ice Cream Group, mdchte
Ihnen zum 30-jdhrigen Jubildum gratulieren
und eine weitere gute Zusammenarbeit garantieren!

Das Geschdft nach 30 Jahren lduft wie erhofft,
auch an heifsen Tagen bewahren Sie mit uns einen kiihlen Kopf.

Mit Respekt bewundern wir lhre Tatkraft und Ihren Fleifs,
gerne liefern wir lhnen auch in der Zukunft leckeres Eis!

30 JAHRE INTERGAST —

BURGER PROFIKUCHE GRATULIERT
HERZLICH ZUM JUBILAUM!

Die Handler von INTERGAST versorgen ihre
Kunden seit jeher zuverldssig mit hochwertigen
Produkten fiir GroRverbraucher. So werden von
traditionellen Maultaschen bis hin zu innovativen
Gnocchi mit Rote Beete auch die Produkte von
BURGER Profikiiche auf die Teller der Gaste
gebracht.

Vielen Dank fiir die gute Zusammenarbeit!
Wir freuen uns auf die Fortfilhrung der erfolg-
www.buerger-profikueche.de MO NGE TR EEERIEY

&)

Professional

Dr. Oetker Professional
gratuliert INTERGAST
zum 30-jihrigen Bestehen —
wund freut sich auf die
wdc(«-j""&w 30 Jﬁ-(«.r&.’

Food-Service

gvatuliert Zum Jubil&um.’

Im vergangenen Jahr gab es auch bei MILRAM etwas zu feiern:
50 Jahre FriihlingsQuark!

Mit dem legendaren Krauterquark und dem breiten Sortiment an Ge-
wirzquarks ist die Marke klarer Marktfiihrer im Lebensmitteleinzel-
handel. Von der hohen Kompetenz in Sachen wiirziger Quarkgenuss
profitieren Profikdche: Im Jubildumsjahr fiihrte MILRAM Food-Service
mit den wiirzigen drei - Zaziki, Sour Cream und Krduter-Dip - die
Bestseller aus dem LEH im Food-Service-Markt ein. Mit ihrem beson-
deren Geschmack und der cremigen Konsistenz entwickeln sich die
wirzigen drei sehr erfolgreich.

In diesem Sinne wiinschen wir auch
INTERGAST weiterhin viel Erfolg!

Rinolfleisch ist nicht Oleich Rinolfleisch

Alles begann 1908 in Siidargentinien:  hin zum Verkauf alles in einer Hand.
Zwei kleine Familienbetriebe griinden  Als exklusiver Partner von La Anonima
die Sociedad Anonima Importadoray  in Europa sind wir als Importunter-
Exportadora de la Patagonia (SAIEP).  nehmen Gebr. Kruse GmbH & Co. KG
100 Jahre spater kontrolliert das Un-  mitverantwortlich fiir die Produkt-
ternehmen SAIEP mit einer eigenen  ionssteuerung und -planung in den
regionalen Supermarktkette namens  Schlachtbetrieben in Argentinien, da-
La Anonima den argentinischen  mit nur die hdchstmdgliche Fleisch-
Markt. Da dem Unternehmen die auf  qualitat verarbeitet wird.

dem Markt erhaltliche Fleischquali-  Auch in Zukunft hoffen wir zahlreiche
tat, auch im Hinblick auf ihre Konti- ~ Kunden von unserem Premium-Beef
nuitat nicht genigte, ist es selbst in  zu iberzeugen.

die Rinderzucht eingestiegen und  Wir wiinschen der INTERGAST-Gruppe
betreibt sogar zwei eigene Schlacht-  alles Gute zum 30-jahrigen Jubildum
hofe. So bleibt bei La Anonima von  und sehen einem erfolgreichen Jahr
der Zucht iiber die Schlachtung bis 2018 mit Freude entgegen.

SEIT1868

!53.‘.’»% Ié LA ANONIMA

INTERGAST-Jubiléium!

Durch viele Innovationen und Kundennahe hat es INTERGAST
geschafft, sich sowohl in der Zustellung als auch im C&C
einen Platz in den vorderen Rangen zu sichern.

Wir bedanken uns fiir 25 Jahre gute Zusammenarbeit und freuen uns,
INTERGAST auf dem weiteren Weg begleiten zu diirfen.

Ihr Partner rund um den Pilz

= Walhalla Delikatessen GmbH
- ) alhalla Delikatessen Gm
Al =L =, Renate Aumer (GF)
Walhalla

www.walhalla-delikatessen.de




. STARKE PARTNER

STARKE PARTNER .

ALLER ANFANG SIND
LIEFERANTEN DES VERTRAUENS

MIT HOCHWERTIGEN SORTIMENTEN UND KREATIVEN PRODUKTLOSUNGEN
GEBEN SIE WICHTIGE IMPULSE FUR DIE GASTRONOMIE. IHRE KULINARISCHEN
HIGHLIGHTS SORGEN FUR ZUFRIEDENE UND BEGEISTERTE GASTE. DIE REDE
ISTVON INTERNATIONAL ERFAHRENEN LIEFERANTEN. GEMEINSAM MIT IHNEN
ISTINTERGAST EININTERNATIONAL STARKER VERBUND. ERFAHREN SIE MEHR
UBER EINIGE PARTNER UNSERES VERTRAUENS.

Wir gratulieren INTERGAST herzlich zum 30-jahrigen Jubi-
[dum und freuen uns ber eine ebenso lange partnerschaftli-
che Zusammenarbeit. Das erreicht man nur, wenn man tdglich
ein zuverldssiger und kompetenter Partner fir die Koche ist
und es versteht, zu inspirieren und zu begeistern. Darauf kann
die INTERGAST-Familie zu Recht stolz sein.

Die Marken von Unilever Food Solutions stehen fiir
hochste Qualitat in der professionellen Kiiche. Um eine
schnelle Distribution und hohe Kundenzufriedenheit zu
gewdhrleisten, arbeitet Unilever mit Online-Losungen
und setzt bei der Abwicklung auf die Kompetenz von
INTERGAST. Wie wichtig finden Sie diese Online-Tools?
Online-Losungen gewinnen fiir die professionelle Kiiche
immer mehr an Bedeutung und damit auch in der Zusam-
menarbeit zwischen Unilever Food Solutions, INTER-
GAST und den Kéchen. Wir haben z.B. bereits eine inten-
sive Zusammenarbeit Uber Webshops, um fir unsere
gemeinsamen Profi-Kunden das Einkaufen effizient zu
gestalten und attraktive Angebote zu offerieren. Weitere
Tools werden z.B. mageschneiderte E-Newsletter sein,
in denen der Profi-Kunde genau die Angebote bekommt,
die zu ihm passen, und dazu auch Kurzvideos mit inspirie-
renden Anwendungsideen und Rezepten.

Wie hart sind der Preisdruck und der Wettkampf, wenn
man sich Firmen wie Amazon anschaut, die ebenfalls in
den Bestellmarkt vordringen wollen?

Der Wettbewerb ist hoch und immer schneller kommen
neue Spieler auf den Markt. Es wird immer uniibersicht-
licher und friihere Grenzen verschwinden mehr und mehr.
Das erfordert noch starker, sich in die Kundenbediirfnisse
hineinzudenken und klare Losungen anzubieten, die unse-
ren Kunden in ihren taglichen Prozessen helfen, wirt-
schaftlich zu arbeiten und ihre Gdste zu begeistern, um
Wertschopfung zu erhohen. Kundenzufriedenheit und
Kundenbindung definieren sich noch starker iiber den Fak-
tor ganzheitliche Losungen, nur so halt man auch den
Preisdruck auf Abstand. Auch die Online-Lésungen mssen
wesentlich schneller ausgebaut werden, um auch auf die-
sem Feld die Nr. 1 zu sein.

HARM
VAN
TONGEREN

Geschdftsfiihrer
Unilever Food Solutions

JAN
VAN
WILSEM

General Sales Manager
Aviko

Ganz egal ob Street Food, asiatisch oder vegan - in
der Gastronomiebranche gab es in den letzten Jah-
ren zahlreiche verschiedene Trends. Als Food-Ser-
vice ist man standig angehalten, neue Produkte zu
kreieren. Wie gehen Sie als Unternehmen mit die-
sen Anforderungen um?

Aktuelle Trends zu bedienen, bedeutet fiir uns weit-
aus mehr, als einfach neue eindimensionale Produkte
zu entwickeln. Ganz im Gegenteil: Wir bieten heute
bereits ein vielfltiges Sortiment an Kartoffel-
produkten, die sich unglaublich vielseitig einsetzen
lassen. Das beweisen wir unseren Verwendern immer
wieder durch die Prasentation kompletter Themen-
konzepte, die auf starke Gastro-Trends abgestimmt
sind. Da kann dann eine altbekannte Ofenkartoffel
neu inszeniert zum Star auf dem Streetfood-Markt
werden. Oder Kartoffelwiirfel zeigen in einem asiati-
schen Kontext, wie man mit starren Zutaten-Klichees
bricht und fiir unerwartet attraktive Geschmackser-
lebnisse sorgt.

Ihre Leidenschaft fiir Kartoffeln teilen Sie mit lhren
Kunden und Partnern, wie auch INTERGAST. Wie
sehen Sie die Zusammenarbeit, so dass praxisorien-
tierte Losungen perfekt kommuniziert und span-
nend bis zum Gastronom vordringen?

Unsere groRe Leidenschaft fiir Kartoffeln verbindet
sich mit unserer Philosophie - der freundlichen Un-
terstlitzung - zu einer Haltung von Partnerschaft, die
weit dber den Tellerrand hinausgeht. Wir stehen in
engem Kontakt zu Gastronomen und Kiichenchefs aus
allen Verpflegungsbereichen. Nur so kdnnen wir mit
Recht behaupten: Wir wissen um die Situation und die
Herausforderungen in deutschen Kiichen und konnen
mit neuen Produkten und Konzepten ideal darauf re-
agieren. Damit unsere Losungen gezielt zum Verwen-
der kommen, nutzen wir samtliche Kandle wie Anzei-
gen und Broschiiren, Mailings und Messen, Internet
und Social Media. Besonders freuen wir uns, wenn die
Verwenderansprache wie bei INTERGAST in so gu-
ter Abstimmung mit unserem Handelspartner gelingt.

Gerade Neuheiten von Salomon haben in den letz-
ten Jahrzehnten den Food-Service gepragt, wie
1997 die Chik’N Pine oder das neue Sortiment ,,Pul-
led Next Level®. Produktkreationen sind keine
Grenzen gesetzt. Was ist Ihr Rezept fiir diese trend-
starken Food-Neuheiten?

Unsere Impulse im Aufer-Haus-Markt sollen inspi-
rieren und zugleich revolutionieren. Wir sind Food-
Service-Spezialist und zugleich Ideengeber. Mit un-
seren Erlebniswelten, der groften Angebotsvielfalt
und unseren neuen Technologien setzen wir immer
wieder Statements im Markt. Sie nannten gerade ein
paar Neuheiten. Neben diesen kann man gerne auch
die Chik'n Wings, Wraps, Appetizer etc. aufzahlen, die
Salomon FoodWorld in den europdischen Markt ge-
bracht hat. Wir entwickeln Food-Neuheiten mit den
besten Fachleuten in den jeweiligen Landern. So sind
auch unser Buffalo Chik'n Wings mit der einzig-
artigen Geschmacksnote der Original-Rezeptur aus
der Anchor Bar aus Buffalo NY entstanden, um ein
Beispiel zu nennen.

Dank unseres einzigartigen Food-Service-Monito-
rings spiren wir Produkt-Trends friih auf, wo sie ent-
stehen: beim Gast, in der Szene, in den Kiichen. Um es
abzuschliefen, hilft uns unser neuromarketinganaly-
tischer Ansatz ,Culinary Code’, den wir als Salomon
FoodWorld entwickelt haben: Gastewiinsche verste-
hen, erkennen und Maglichkeiten wie Speisekarten-
gestaltungen und Angebotsformen bis hin zum Pro-
dukt dem Gastronom an die Hand geben.

Wie wichtig ist in dem Zusammenhang die Vernet-
zung und Digitalisierung im B2B-Markt und mit
INTERGAST?

Schauen wir uns die ,Generation Y* an, wissen wir,
dass bei dieser Generation eine neue Art des Einkau-
fens, der Kommunikation und eine neue Lebensweise
entstehen. Wir wissen auch, dass das Kaufverhalten
sich in der Gastro-Branche verandert. Digitalisiertes
Bestellverhalten iber Webshops wachst. Somit ist es
flir uns wichtig, uns fir die Zukunft aufzustellen. Bil-
der, erklarende Informationen, Tools, Rezepturen,
Handlings und Lésungsmaglichkeiten werden immer
mehr gebraucht. Der Anspruch des Gastes wachst,
diesen Anspriichen und Erlebniszeiten gerecht zu
werden, wird fiir den Gastronom immer schwerer. So
missen wir gemeinsam ldsungsorientierte und chan-
nelspezifische Bedirfnisse der Gastronomie erarbei-
ten.

Wir freuen uns, gemeinsam mit INTERGAST die
Zukunft konstruktiv, innovativ und inspirierend im
AuRer-Haus-Markt zu gestalten.

DENIS
GASPARAC

Operations Director
Head of Markets / Salomon

CLAUS
NAARMANN

Geschdftsftihrer
Naarmann

A

Als Spezialist fiir haltbare Milchprodukte hat die Pri-
vatmolkerei Naarmann eine langjahrige Tradition.
Wie gehen Sie mit den Themen Nachhaltigkeit und
Transparenz um?

Durch umfangreiche Investitionen in moderne und
umweltschonende Technologie erhohen wir unter
anderem die Effizienz der Verarbeitungskapazitat.
Hierbei machen wir es uns zur Aufgabe, natiirliche
Ressourcen wie z.B. Wasser zu schonen und den Ener-
gieverbrauch zu reduzieren. Fir unsere Wasser-
einsparbemiihungen sind wir auf der diesjdhrigen
Intergastra sogar mit dem 2. Platz des Nachhaltig-
keitspreises ,Griines Band” belohnt worden. Fiir mehr
Nachhaltigkeit und Verantwortung im Kakaoanbau
setzen wir seit 2015 zudem ausschlieRlich UTZ-zerti-
fizierten Kakao in unseren Artikeln ein. Letztendlich
kommt natiirlich noch hinzu, dass unsere Produkte
per se mit einer langeren Haltbarkeit ausgestattet
sind. Durch die nicht erforderliche Kiihlung wird
Energie eingespart und die Entsorgung abgelaufener
Lebensmittel minimiert.

Milcherzeugnisse mit Gentechnikfreiheit sind im-
mer mehr gefragt? Wie stellen Sie sich diesen
Anforderungen?

Gentechnikfreiheit ist ein ideologisches Thema und
meines Erachtens nicht so wichtig in der Gastrono-
mie, weil es auch nur schlecht im Marketing genutzt
werden kann. Vegane Produkte und Bioprodukte ge-
raten hingegen immer starker in den Fokus. Diesem
Wunsch kommen wir nach und stellen uns daher mit
unserem Produktportfolio darauf ein. Innovative Pro-
dukte und guter Geschmack - das ist unser Ziel. Un-
sere Barista Soja, unser leckerer Apfel-Pudding, der
zudem vegan ist, und unsere Bio-Vollmilch - das sind
gute Beispiele aus unserem Sortiment, die diesen
Trend widerspiegeln und unterstitzen.

Erst die Lieferanten machen INTERGAST zu einem
idealen Partner fiir Profis. Was macht eine erfolg-
reiche Zusammenarbeit lhrer Meinung nach aus?
Wir sind immer im Gesprach. Genau dieser essentiell
wichtige, partnerschaftliche Austausch ermdglicht
uns die Zusammenarbeit auf Augenhdhe - von Mit-
telstand zu Mittelstand. INTERGAST hat sich stan-
dig weiterentwickelt und im Markt gut behauptet.
Wir sind ein verlasslicher Partner fir INTERGAST,
der dynamisch zur Seite steht. Unser Anspruch ist
hierbei die Sicherstellung der Lieferfahigkeit und der
erforderlichen Flexibilitdt. Dariiber hinaus haben wir
uns auf die Fahne geschrieben, immer wieder durch
neue, innovative Produkte und Konzepte Akzente zu
setzen. Durch die Biindelung bei INTERGAST
erreichen wir das Maximum eines flachendeckenden
Vertriebs.
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DRUCK

ColorDruck Solutions GmbH
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Der Inhalt dieses Produktes ist urheberrechtlich geschiitzt.

Nachdruck oder die Ubernahme von Inhalten auf andere Websites
sowie die Vervielfaltigung auf Datentrdager diirfen, auch auszugsweise,
nur nach schriftlicher Zustimmung durch INTERGAST erfolgen.

LAWA gratuliert 2um 30-jdhrigen
Geschaftsjubildium unol mochte sich
Jiir olie gute 2usammenarbeit sehr

heralich beolanken.

Unsere frische Vielfalt von Pfann- Unsere Basisprodukte lassen sich ganz
kuchen, Pancakes, Hefeklo3en, einfach mit einer kleinen Portion
Germknddeln oder auch Omeletts -  |deenreichtum immer wieder neu

erhaltlich natural oder gefiillt - kombinieren, und das mit knapp
gibt Anregungen fiir einen viel- bemessenem Zeitbudget.
seitigen Meniiplan.

Ein Griff in die Tiefkiihltruhe, und mit
Vorallen bei Kindern undJugendlichen unseren bereits vorgegarten Produk-
stehen ganz oben auf der Beliebt- ten entstehen leckere Gerichte mit
heitsskala Mehlspeisen in allen Varia- feinen Dessertsaucen, frischem Obst
tionen, wie z. B. Pfannkuchengerichte, oder Gemiise der Saison.
egal ob herzhaft oder siift. www.lawa-frische.de

Sehr geehrtes INTERGAST-Team,

Erfolg und Wachstum, getragen von Ausdauer und
Beharrlichkeit, schafft eine nachhaltige Wertekultur des
Vertrauens und der Stabilitat fiir bedeutsame Wege

der Zukunft. Dieser wichtige Schritt ist Ihnen gelungen und
das verdient besondere Anerkennung.

Herzlickhen Glickwansch zam
30-fitrigen Firmenjubilium -

auch im Namen unserer Mitarbeiter - und auf eine weiterhin
gute und konstruktive Zusammenarbeit.

www.fisch-noll.de

Hilcona Foodservice gratuliert ~ Wir vom Hilcona Foodservice
INTERGAST und den Uiber40an-  sind stolz darauf, hierbei
geschlossenen Partnern herzlich  partnerschaftlich an lhrer Seite
zu 30 Jahren erfolgreicher Gestal-  zu stehen.

tung des deutschen Food-Service

Markts. Wir wiinschen lhnen zu  Hilcona setzt seit fast 80 Jahren
Ihrem Geburtstag alles Gute und  auf hdochste Produktqualitdt. Na-
sind uns sicher, dass Sie auch zu- tiirliche, ausgewahlte Zutaten und
kiinftig durch die Nahe zu lhren  innovative Profi-Rezepturen ge-
Endkunden und das damit ver-  benjedem Koch die Sicherheit, mit
bundene Vertrauen erfolgreich am  jedem Gericht tdglich Topqualitat
Markt agieren werden. zu servieren.

o

SN
77~/ Baker & Baker

'IIH E —— WE ARE AMERICAN BAKERY ——

(CSM Bakery Solutions blickt mit der Marke Baker & Baker,
auf eine langjahrige und erfolgreiche Partnerschaft
mit INTERGAST zuriick.

Als Experte fiir American Bakery freuen wir uns auf eine
weiterhin genussvolle, erfolgreiche Zukunft und
gratulieren zum 30-jahrigen Bestehen!

Wir sagen Danke fiir das entgegengebrachte Vertrauen
und die langjahrige Partnerschaft!

www.baker-baker.de

(i
BMI
Beste Vilch [deen

Die Bagerische Milchindustrie e gfatuliert irem Partner
INTERGAST zum 5(]—jahrigen Jubilium recht herzlich!

Wir freuen uns auf viele weitere Jahre einer
guten Partnerschaft rund um Frische,
Genuss und Kundenzufriedenheit
sowie vielen ,Beste Milch Ideen‘!

PAPSTAR gratuliert zu
20 Jahren
Erfolg und Kompetenz!

PAPSTAR ist seit 2012 ein qualifizierter
Partner von INTERGAST und versorgt deren
Mitglieder mit Produkten aus den Bereichen
Einweggeschirr, alles fiir den ,gedeckten Tisch®,
Verpackungsmittel und HACCP.

Auch in Zukunft werden wir mit unseren Marken
PAPSTAR pure und ROYAL Collection gemein-
sam viele neue und innovative Produkte fiir den
Markt entwickeln, die auch den zukiinftigen
Kundenanforderungen entsprechen.

WIR FREUEN UNS AUF EINE WEITERHIN
ERFOLGREICHE ZUSAMMENARBEIT!

WWW.PAPSTAR.COM
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